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INTISARI

Media Promosi Toko Perak Mawar Putih di zaman teknologi yang semakin maju
ini masih kurang menarik, yaitu mereka masih menggunakan media berupa hard copy
(print), poster, pamflet maupun brosur untuk sarana informasi dan promosi. Di zaman
yang semakin maju media promosi yang digunakan Toko Perak Mawar Putih masih
kurang menarik dan Minat Pelanggan masih kurang memenuhi target.

Toko Perak Mawar Putih merupakan salah satu toko perhiasan perak yang berada
di Kotagede Yogyakarta. Produk-produk yang dihasilkan Toko Perak Mawar Putih
beragam, berkualitas dan harga terjangkau. Toko ini memiliki produk unggulan salah
satunya yaitu helm ukir.

Namun dalam mempromosikan produk-produk Toko Perak Mawar Putih masih
manual berupa hard copy (print), poster, pamflet maupun brosur. Sehingga Toko Perak
Mawar Putih memerlukan adanya media promosi yang baru untuk dapat menyajikan
informasi yang lebih baik dan dapat meningkatkan pemasaran. Jadi, pembuatan vodeo
iklan Televisi merupakan media yang tepat untuk mempromosikan Produk-produk
TokoPerak Mawar Putih.

Kata Kunci : Iklan, Toko Perak, Perak, Promosi, Helm UKkir.
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ABSTRACT

Media Promotional Retail Toko Perak Mawar Putih in time advancing technology
is still less attractive, even to those still using the media in the form of hard copy ( print),
posters, pamphlets or brochures for information.and promotion tool. In an increasingly
advanced age media campaign used Toko Perak Mawar Putih still less interesting and
less interest to the target customer is.

Toko Perak Mawar Putih is one of the silver jewelry shop located in Kotagedhe
Yogyakarta. The products are produced Toko Perak Mawar Putih variety, quality and
affordable prices. This store has a superior product that is only one helmet sculpture.

However, in promoting products Toko Perak Mawar Putih still manual in the form
of hard copy ( print), posters, pamphlets or brochures. Up Toko Perak Mawar Putih
require the promotion of new media to be able to present the information better and
improve marketing .So, manufacturing vodeo Television advertising is the perfect
medium to promote products Toko Perak Mawar Putih.

Keywords : Advertising, Silver Shop, Silver, Promotion, Engraving Helm.
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