BAB 1
PENDAHULUAN

1.1 Latar Belakang Masalah
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menggunakan media elektronik contohnya website sebagai media promosi.
Kenyataan seperti ini dapat saja terjadi karena fergantung dari sudut pandang
perusshaan dalam menilzinya. Namun, bila dilihat dari segi biaya, website lebih
diunggulkan karena biaya yang dikehurkan lebih sedikit. Berbeda dari brosur
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harus mengeluarkan biayn banyak dan bertahap. Sebab, penggunaan
brosur tidak bisa hanya sekali saja.

PT. BPR KROYA BANGUNARTHA adalah salah satu dari sekian
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MEDIA PROMOSI PADA PT. g



1.2 RUMUSAN MASALAH

Permasalahan yang dapat dirumuskan adalah sebagai berikut |

I. Bagaimana mengatosi masalsh biaya promosi pada PT. BPR KROYA
BANGUNARTHA




14 TUJUAN FENELITIAN

Adapun tujuannya adalah :

1. Membantu PT. BPR KROYA BANGUNARTHA dalam bidang promosi dan

2. Hasil penelitian dapa
pengembangan sistem.

3. Manfsal vang diperoleh perusahasn dari website vang dibuat adulah
perusahaan dapat melakukan promosi dengan mudah menggunakan website.



1.6 METODE PENELITIAN

pengumpulan data, yaitu:

1.61 Metodgmmwancara(i
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internet.



1.7 SISTEMATIKA PENULISAN
Agar dapal tercapai penulisan yang sistematis mengenai pokok
permasalahan sebagai hasil penelitian, maka akan lebih baik dan lebib jelas serta

terarah spabils terfebih dohuly diberi gambaran sistematika secara ringkas

Padn Bab IV mi, akan di].ml =""-|ri“,~..-. |

dan testing sistem.
BABY PENUTUP
Dalam Bab V ini, merupakan bab yang terakhir yang akan menguraikan

kesimpulan dan saran untuk pengembangan website yang dibuat.
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