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INTISARI

Iklan layanan masyarakat adalah iklan yang berupa ajakan atau
himbauan kepada masyarakat untuk melakukan atau tidak melakukan suatu
tindakan demi kepentingan umum atau merubah perilaku yang tidak baik
supaya menjadi lebih baik.

Badan Narkotika Nasional disingkat BNN adalah sebuah lembaga
pemerintah nonkementerian (LPNK) Indonesia yang mempunyai tugas
melaksanakan tugas pemerintahan di bidang pencegahan dan pemberantasan
penyalahgunaan .dan peredaran gelap psikotropika, prekursor, dan bahan
adiktif lainnya kecuali bahan adiktif untuk tembakau dan alkohol.

Salah satu hidang yang ditangani BNN adalah pencegahan,
pencegahan dapat dilakukan dengan sosialisasi ke masyarakat luas. Untuk itu
diperlukan sebuah media sosialisasi yang dapat menjangkau seluruh lapisan
masyarakat, salah satunya melalui iklan layanan masyarakat. Visual effect
akan membuat sebuah iklan lebih menarik dan'membantu pesan dalam sebuah
iklan lebih tersampaikan

Kata Kunci : Iklan, Badan Narkotika Nasional, Visual effect
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ABSTRACT

Public service advertising is a form of advertising, solicitation or
appeal to the public to do or not doing an act in the public interest or change
unacceptable behavior to become better.

National Narcotics Agency is an abbreviated BNN government
agencies (LPNK) Indonesia which has the task of carrying out government
duties in the field of prevention and combating abuse and illicit psychotropic
substances precursors and other addictive substances addictive ingredients
except for tobaccoand alcohol.

One area that handled BNN is prevention prevention can be done by
the socialization to the public. It required a the socialization media that can
reach all levels of society one through public service announcements. Visual
effects will make an ad more attractive and help messages conveyed in a more
ad.

Keyword : Advertising, BNN, Visual Effect
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