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ABSTRAK 

Representasi perempuan dalam periklanan selalu menjadi topik pembicaraan atau 

diskusi yang sering terjadi. Setiap pengiklan selalu menggunakan subjek wanita 

dengan stereotip yang tidak pantas dengan merendahkan kaum perempuan. tetapi 

tidak dengan Iklan provider Tri (3) dimana Iklan yang lain merendahkan tiap kaum 

wanita dalam iklan provider Tri (3) pengguna tokoh perempuan dengan 

mengangkat krisik isu sosial tentang kesetaraan gender sebuah bentuk ide kreatif 

yang bagus dimana sebagai pengingat bahwa hal mengenai kesetaraan gender 

masih sering terjadi di masyarakat hingga saat ini. Dengan menggunakan metode 

analisis Roland Barthes karya analisis ini mencari makna Denotasi, Konotasi, dan 

Mitos dan menganalisis setiap scene, narasi pada Iklan dan mencari makna pesan 

kesetaraan gender yang terdapat pada iklan Provider Tri (3). dengan studi deskriptif 

kualitatif dan analisis Semiotika bertujuan menjelaskan fenomena dengan sedalam-

dalamnya. Dengan menggunakan paradigma konstruktivis dengan tujuan yaitu 

menghubungkan dan mengaitkan pembelajaran dengan pemahaman yang telah 

dimiliki sehingga pengetahuan tersebut dapat dikembangkan untuk menganalisis 

makna tanda-tanda yang terkait pesan kesetaraan gender. Hasil temuan ini 

menemukan bahwa iklan Provider Tri (3) dengan judul “Bebas kini semakin nyata” 

versi perempuan memuat makna feminisme dalam kesetaraan gender terdapat 

pesan-pesan kesetaraan gender yang dialami perempuan dengan menampilkan 

beberapa adegan seorang wanita yang terkekang oleh ketidak bebasan dalam 

berekspresi maupun batasan ruang gerak perempuan dalam mencari pekerjaan 

upaya mendapatkan hak yang sama dengan kaum laki laki dalam hal kebebasan. 
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ABSTRAK 

 

The representation of women in advertising has always been a frequent topic of 

conversation or discussion. Every advertiser always uses the subject of women with 

inappropriate stereotypes by demeaning women. but not with Tri provider ads (3) 

where other ads denigrate every woman in Tri provider advertisements (3) users of 

female characters by raising social issues crises about gender equality, a form of 

good creative ideas which as a reminder that things about gender equality still often 

happen in society until now By using the method of analysis by Roland Barthes, 

this analytical work looks for the meaning of denotation, connotation, and myth and 

analyzes each scene, narrative in advertisements and looks for the meaning of the 

gender equality message contained in the advertisement of Provider Tri (3). With 

qualitative descriptive study and semiotic analysis, it is necessary to explain the 

phenomenon in depth. By using the constructivist paradigm to combine and link 

learning with existing understanding so that this knowledge can be developed to 

analyze the meaning of signs related to messages of gender equality. The results of 

these findings found that the advertisement of Provider Tri (3) with the title "Free 

is now increasingly real" in the female version contains the meaning of feminism 

in gender equality, there are messages of gender equality experienced by women 

by presenting several scenes of a woman who is constrained by the lack of freedom 

in expression and limitation of the space for women to find work to get the same 

rights as men in terms of freedom. 
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