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MOTTO

”Maka Sesungguhnya bersama kesulitan ada kemudahan. Sesungguhnya bersama

kesulitan ada kemudahan. Maka apabila engkau telah selesai (dari suatu urusan),

tetaplah bekerja keras (untuk urusan yang lain). Dan hanya kepada Tuhanmu lah
engkau berharap”. (QS. Al- Insyirah: 6- 8)

”Pikiranmu tak mampu menampung segala hal : kosongkan ia untuk urusan
pentingmu. - Hartamu tak bisa mencukupi semua orang; prioritaskan ia untuk yang
berhak.” (Ali Bin Abi Thalib)

”Allah sesuai dengan prasangka hamba-Nya”
“Man Jadda WalJada™
“Perhatikan apa yang kamu pikirkan, karena akan menjadi perkataanmu.
Perhatikan apa yang kamu katakan, karena akan menjadi karaktermu.
Perhatikan karaktermu, karena akan menentukan masa depanmu”.
“Doa Ibu selalu Menyertai.”

“Muliakan Ibu mu, nanti akan tau hasilnya.”

“Work Hard, Pray Hard”
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INTISARI

Website salah satu teknologi internet tidak hanya sebagai media informasi
tetapi menjadi proses pendukung bisnis, akan tetapi penjualan melalui website
belum cukup efektif jika tidak didukung dengan strategi promosi yang baik. Situs
website tentunya tidak akan memaksimalkan promosi apabila pengunjung website
tersebut tidak banyak Stockist MSI Cibinong merupakan toko yang menjual produk
obat tradisional(herbal) dan kosmetik. Dalam mempromosikan produknya,
menerapkan sistem online yaitu melalui Facebook, WhatsApp, Shopee. Namun
dengan media tersebut belum dapat memaksimalkan jangkauan pasar.

SEO (Search Engine Optimization) adalah salah satu Teknik dengan cara
memanfaatkan pengoptimalan mesin pencari agar website yang sudah kita buat
berada diperingkat teratas atau halaman pertama (first page) sebuah halaman mesin
pencari. Kemudian dengan menerapkan metode SEO on Page dan off page seperti
optimasi keyword pada title tag, content, meta keyword, meta description, dan
membuat backlink.

SEM (Search Engine Marketing) yang berarti bentuk pemasaran melalui
kegiatan promosi website dengan cara berbayar yang terjangkau dan dapat
disesuaikan dengan kebutuhan untuk meningkatkan visibilitas website itu sendiri di
halaman hasil pencarian mesin telusur semacam Google. Metode yang diterapkan
adalah Google Ads, dilakukan dengan cara bidding atas keyword tertentu agar iklan

berbayar tampil diatas pesaingnya.

Kata Kunci : Website, Penjualan, SEO, Seo on page dan off page, SEM, Google
Ads.
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ABSTRACT

Website, one of the internet technology, is not only a medium of information
but a business support process, but sales through the website are not effective
enough if it is not supported by a good promotional strategy. The website of course
will not maximize the promotion if there are not many visitors to the website. MSI
Cibinong Stockist is a shop that sells traditional medicinal (herbal) products and
cosmetics. In promoting its products, implementing an online system, namely
through Facebook; WhatsApp, Shopee. However, the media has not been able to
maximize market reach.

SEO (Search Engine Optimization) is a technique by utilizing search engine
optimization so that the website that we have created is ranked in the top or the first
page (first page) of a search engine page. Then by applying on page and off page
SEO methods such as keyword optimization in the title tag, content, meta keywords,
meta description, and creating backlinks.

SEM (Search Engine Marketing) which means a form of marketing through
website promotion activities in a paid way that is affordable and can be adjusted
according to the need to increase the visibility of the website itself on search result
pages of search engines such as Google. The method applied is Google Ads, which
is done by bidding on certain keywords so that paid ads appear above its

competitors.

Keywords: Website, Sales, SEO, on page and off page Seo, SEM, Google Ads.
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