Mulai dari mencari celah agar dapat menunjukkan aksi panggung mereka di setiap
event yang ada di kota masing — masing, menginmkan demo lagu di radio - radio,
hingga memproduksi media promosi seperti stiker, pin dan poster.



Upaya — upaya tersebut ternyata dirasa kurang efesicn. Besamya biaya yang
dikeluarkan serta lamanya waktu yang harus dilewstkan tidak sebanding dengan hasil
yang diharapkan, yaitu kesuksesan yang membuat keberadaan band mercka bisa
dikenal dan juga karya mereka bisa diteriifidi pasar musik Indonesia. Untuk itu,
diperiukan media lain‘yang bisa méw dkan tujuar yang diharapkan oleh band -
band lokal ini
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Video klip ot diharapkan dapat menjad: sarana yang fitw agar Symphony band dapat
menembus pasar musik Indonesia.

1.2 Rumusan Masalah
» Bagaimana cars memproduksi video klip Symphony Band?

*  Apakah produksi video klip butuh dana yang besar?



1.3  Batasan Masalah

Berdasarkan masalah yang ada, maka penulis membatasi ruang
lingkup permasalahan yang akan dibuat vaitu sebagai berikut ;

. Membuat aplikasi sistem nformasi di bidang entertamtment yang



. Menjadi referensi bam para pembuat video klip,
¢ Menghasilkan sebush video klip musik sebagsi media untuk
mempromosikan Symphony band sehingga dikenal luas oleh

erfertainf

« Mengenalkan | and sebagai grup band yang memiliki
karakteristik sehingga patut diperhitungkan karyanya untuk bersaing di
pasar musik Indonesia.

» Menaikkan citra Symphony band sehingga tidak lagi dikenal sebagai
band indie melainkan band nasional di Indonesia.



Penulis melakukan pengumpulan data dengan cara membaca buku-
buku tentang pembuatan film dan video klip yang ads di perpustakaan
AMIKOM, dengan melakukan searching data di internet guna mendapatkan



mateni yang nantinya dapat dijadikan landasan teori untuk memperkuat data

(karakteristik media, fungsi media), video klip sehagai media promosi,
proses pembuatan video klip (pra produksi, produsksi, pasca produksi),
teori dasar editing (pengertion video editing, tekhnik - tekhnik
editing), perangkat lunak membuat video klip.
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