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INTISARI 

 

 

Lembaga LPP Patriot Bangsa merupakan jalur  pendidikan nonformal  yang  bergerak 

dalam bidang penerbangan. Konsekuensi ini bagi lembaga harus melaksanakan beberapa 

strategi dalam komunikasi pemasaran. Ketepatan dalam melakukan strategi komunikasi 

pemasaran  yang dipasarkan kepada masyarakat dapat menarik perhatian masyarakat dalam 

mendapatkan siswa serta memperoleh keuntungan secara finansal Pelayanan terbaik serta citra 

Lembaga yang baik yang dihasilkan oleh lembaga seperti LPP Patriot Bangsa dapat membantu 

dalam mendapatkan  respon yang  positif dari produk maupun jasa serta diharapkan dapat 

meningkatkan penerimaan jumlah siswa, maka harus melakukan peningkatan dalam berbagai 

upaya strategi pemasaran. PP Patriot Bangsa harus terus mempertahankan citra dan 

meningkatkan jumlah siswa untuk dapat terus eksis sebagai lembaga sebagai lembaga yang 

bergerak di bidang pelatihan dan pendidikan nonformal.  

Pendekatan  penelitian  dengan  penelitian  deskriptif  kualitatif. Teknik pengumpulan 

data menggunakan wawancara, observasi, dan dokumen. Uji keabsahan data dilakukan dengan 

triangulasi sumber data. Teknik  analisis  data menggunakan model Miles dan Huberman 

dengan tahapan pengumpulan data, reduksi data, penyajian data, dan penarikan kesimpulan.  

Hasil penelitian menunjukkan bahwa: Strategi komunikasi pemasaran Lembaga Pelatihan 

Profesi Patriot Bangsa dalam upaya peningkatan siswa menggunakan pertimbangan teori 

strategi komunikasi pemasaran dengan pola penerapan periklanan, promosi penjualan, 

penjualan langsung, hubungan masyakarat, penjualan tatap muka, dan acara sebagai strategi 

utama yang diterapkan dan paling efektif untuk upaya peningkatan jumlah siswa.  

 

Kata kunci : Strategi Komunikasi Pemasaran, Lembaga Pendidikan. 
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ABSTRACT 

The LPP Patriot Bangsa institution is a non-formal education channel that is engaged in 

aviation. This consequence for the institution must implement several strategies in marketing 

communications. Accuracy in carrying out marketing communication strategies that are 

marketed to the public can attract public attention in getting students and gain financial 

benefits. The best service and a good image of the institution produced by institutions such as 

LPP Patriot Bangsa can help in getting a positive response from products and services and is 

expected can increase the number of students, it must make improvements in various marketing 

strategy efforts. PP Patriot Bangsa must continue to maintain its image and increase the 

number of students to be able to continue to exist as an institution as an institution engaged in 

training and non-formal education. 

Research approach with qualitative descriptive research. Data collection techniques 

using interviews, observations, and documents. The validity of the data was tested by 

triangulation of data sources. The data analysis technique uses the Miles and Huberman model 

with the stages of data collection, data reduction, data presentation, and drawing conclusions. 

The results showed that: The marketing communication strategy of the Patriot Bangsa 

Professional Training Institute in an effort to improve students uses theoretical considerations 

of marketing communication strategies with patterns of application of advertising, sales 

promotion, direct selling, public relations, face-to-face sales, and events as the main strategy 

applied and most effective for efforts to increase the number of students. 

Keywords: Marketing Communication Strategy, Educational Institutions.  
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