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MOTTO 

 Selalu mintalah doa restu kepada orang tua, karena doa orang tua adalah 

 termasuk salah satu doa yang cepat terkabulkan. 

 Jika kita serius dengan apa yang kita kerjakan, pasti akan ada jalan 

 keluarnya. 

 Selalu percaya akan kemampuan sendiri walau pun itu kecil. 

 Jangan malu untuk belajar dengan orang yang lebih muda. 

 Bagilah ilmu yang dipunya walau pun itu sekecil batu kerikil yang paling 

 kecil. 

 Berubahlah dari hal yang kecil untuk sesuatu yang besar. 

 Ikuti hati nuranimu dan selalu berdoa. 
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INTISARI 

 

 Semenjak munculnya beberapa televisi swasta, semenjak itu pula iklan 

televisi menjadi primadona media beriklan. Televisi menggunakan warna, suara, 

gerakan, dan musik. Televisi adalah media yang mampu menjangkau wilayah 

luas, dapat dimanfaatkan oleh semua pengiklan untuk tes pemasaran atau 

peluncuran suatu produk baru. Dengan iklan telivisi informasi yang disampaikan 

akan lebih menarik dan bebrbobot. 

 Sekolah Menengah Kejurusan Wahid Hasyim, dimana dalam 

perkembangannya sekolah ini perlu sesuatu yang bisa menarik minat masyarakat 

dan meningkatkan citra sekolah untuk sebuah informasi. Informasi yang akan 

digunakan menggunakan media televisi. Iklan televisi ini dibuat dengan 

menggunakan aplikasi Adobe Premiere Pro CS3, Adobe After Effect CS3, 

Blender sebagai media pembuatannya. 

 Pembuatan iklan televisi ini sebagai media informasi dan promosi untuk 

SMK Wahid Hasyim. Informasi yang disamapaikan disajikan dengan beberapa 

gambar kegiatan siswa dan animasi. Sehingga kesan informasi yang disampaikan 

lebih tertuju dan ringkas. 

Kata kunci : Televisi, Informasi, Iklan Televisi 
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ABSTRACT 
 

 Since the emergence of several private television, since it is also the star of 

television advertising media advertising. Television uses color, sound, movement, 

and music. Television is a medium that reaches a wide area, can be used by all 

advertisers for test marketing or launching a new product. With telivisi 

advertising information submitted will be more interesting and bebrbobot. 

 Wahid Hasyim Kejurusan School, where the school's development need 

something to attract people and improve the image of the school for an 

information. The information will be used to use the medium of television. This 

television ad created using Adobe Premiere Pro CS3, Adobe After Effects CS3, 

Blender as a media creation. 

 The design of this television advertising as a medium for information and 

promotion of vocational Wahid Hasyim. The information is presented with several 

pictures disamapaikan student activities and animations. So that the impression 

conveyed information more focused and simple. 

Keyword : Television, Information, Television Advertising 
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