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INTISARI 

Suatu informasi akan lebih jelas apabila ditampilkan dalam media yang 

dapat menggabungkan berbagai bentuk informasi yang ada. Dengan adanya 

multimedia manusia dapat berinteraksi dengan komputer melalui media gambar, 

teks, audio, video dan animasi sehingga informasi yang disajikan akan lebih jelas 

dan menarik. Teknologi multimedia juga dapat digunakan pada bidang 

pendidikan, pemasaran, publikasi, informasi dan lain-lain. Khususnya untuk 

bidang informasi berupa iklan animasi, multimedia menjadi salah satu media 

pendukung dalam penyampaian informasi.  

PKBI DIY merupakan Lembaga Swadaya Masyarakat yang memiliki 

program Youth Center dimana program ini merupakan program pendamping 

PKBI DIY untuk komunitas waria, pekerja seks, gay, remaja jalanan, remaja 

sekolah, serta remaja kota dan desa melakukan reorientasi. Dari tahun 2004 

hingga 2008, jumlah angka HIV-AIDS di Indonesia mengalami peningkatan yang 

signifikan. Namun sayangnya peningkatan resiko penyebaran HIV-AIDS ini tidak 

diikuti dengan peningkatkan pengetahuan masyarakat mengenai pencegahan 

penyebaran HIV-AIDS. Maka dari itu penulis tertarik untuk membuat sebuah 

iklan layanan masyarakat berupa iklan animasi mengenai penggunaan kondom 

yang dapat membantu mengurangi penyebaran HIV-AIDS. 

KATA – KUNCI : Multimedia, HIV-AIDS, Iklan animasi 

 

 

 

 

 

 



ABSTRACT 

 

 An information would be clearer if presented in the media that can 

incorporate various forms of information. With the existence of human beings can 

interact with multimedia computer through media images, text, audio, video and 

animation so that the information presented will be clear and interesting. 

Multimedia technology can also be used on education, marketing, publications 

and other information. Particular in the field of information in the form of 

animated ads, multimedia become one of the supporting media in disseminating 

information. 

 PKBI DIY is that has the Youth Center program where this program is a 

companion program to the community PKBI DIY transvestites, sex workers, gay 

men, street youth, school youth, as well as urban and rural adolescents do 

reorientation. From 2004 to 2008, the total number of HIV-AIDS in Indonesia has 

increased significantly. But unfortunately increase the risk of spreading HIV-

AIDS is not accompanied by increasing public knowledge about preventing of 

HIV-AIDS. This the authors are interested in creating a public service 

advertisements in the form of animated ads on the use of condoms can help reduce 

the spread of HIV-AIDS. 

Words Key : Multimedia, HIV-AIDS, Animated ads 
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