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INTISARI

Perkembangan teknik iklan di Indonesia mengalami peningkatan yang
sangat cepat, mulai dari live shoot, 2 dimensi, dan 3 dimensi. Yang masing
masing memiliki kelebihan untuk menarik konsumen. Teknik menggunakan video
mapping memiliki kelebihan di bandingkan dengan teknik live shoot, 2 dimensi,
dan 3 dimensi, karena dengan menggunakan teknik video mapping mata para
calon konsumen dapat dimanjakan dengan sajian iklan yang berbeda, dan
mungkin belum pernah di rasakan.

Video mapping dinilai dapat menghidupkan sebuah karya desain statis
sehingga menjadi lebih hidup karena dipadupadankan dengan gambar bergerak
yang ditembakkan dari video. Penggunaan video mapping juga diyakini bisa
menambahkan space ruangan sehingga terkesan lebih luas.

Video mapping merupakan ruang lingkup baru antara seni dan grafis.
Selain menciptakan suasana, video mapping memberikan space ruangan sambil
menciptakan sebuah pesan. Orang akan merasakan hal berbeda karen terasa lebih
hidup.

Kata kunci : video mapping, promosi.
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ABSTRACT

The development of advertising techniques in Indonesia has increased very
rapidly, ranging from live shoot, 2-dimensional and 3-dimensional. That each has
advantages to attract consumers. The technique of using video mapping has
advantages in comparison with the live shoot technique, 2-dimensional and 3-
dimensional, because by using video mapping the eyes of potential customers can
be pampered with different ad serving, and perhaps have never been tasted.

Video mapping assessed can turn a static design work so that it becomes
more vivid as moving images combined with a shot from the video.

The use_ of video mapping is also believed that the room can add space
seem more_spacious. Video mapping is a new scope of art and graphics. In
addition.to creating an atmosphere, a video mapping provide indoor space while
creating a message. People will feel differently karen feels more alive.

Keywords : Video Mapping, Promotion.
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