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INTISARI

MindTalk adalah sebuah jejaring sosial Indonesia yang baru 2 tahun ini
bergelut dalam bidang sosial media. Jejaring sosial yang masih baru tentunya
belum dikenal banyak orang dikarenakan kurangnya informasi dan promosi. Iklan
yang dibuat untuk MindTalk dalam kurun waktu ini hanya disebarkan melalui
seminar. Oleh karena itu memunculkan gagasan untuk membuat iklan televisi
untuk promosi jejaring sosial MindTalk.

Iklan jejaring sosial MindTalk dibuat menggunakan aplikasi Adobe
Photoshop, Illustrator dan After Effect. Iklan dibuat dengan 2.5D atau teknik
Parallax Photography dan penggabungan (compositing) karena penggunaannya
sendiri masih jarang dalam pembuatan iklan komersial di Indonesia. Perancangan
yang unik dengan gambaran visual yang kuat dimaksudkan untuk
mempresentasikan citra perusahaan yang memasuki pasar dengan suasana dan
tampilan baru.

Penggunaan animasi serta efek yang cukup banyak membutuhkan
hardware yang mampu melakukan proses editing secara nyata. Dengan melalui
tiga tahap, akan dihasilkan iklan MindTalk yang sesuai dengan perancangan.
Dengan tidak menggunakan video live shoot membuat teknik ini terlihat seperti
motion graphic.

Kata Kunci: MindTalk, Iklan, Parallax, Compositing.
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ABSTRACT

MindTalk is a new social network that has been struggling in the field of
social media in 2 years. A new social network certainly not known to many people
because of the lack of information and promotion. Advertisement created for
MinTtalk in this period only disseminated through conferences. Therefore, it
raises the idea to make a television commercial for the promotion of MindTalk
social network.

The advertisement of MindTalk social network created using Adobe
Photoshop, Illustrator and After Effects. The advertisement itself made with 2.5D
or Parallax Photography and merging techniques (compositing) because those
techniques are still rare in the manufacture of commercial advertising especially
in Indonesia. Unique design with strong visual depiction is intended to present the
image of a company that has a new atmosphere and look.

Using lot of animations and effects needed a capable hardware in order to
perform the editing process realtime.With three stages, will be produced
MindTalk advertisement in accordance with the design. By not using a live video
shoot makes this technique over all look like a motion graphic.

Keyword: MindTalk, Advertising, Parallax, Compositing.
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