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L1 Latar Belakang
Pada tahun 1947 dimulailah periklanan televisi yang sebelumnya

advertisement hanya dilakukan melalui radio dan media cetak. Tklan melalui

televisi terbukti ampubidalam memperkenalkan suatu produk. Dengan kombinasi
' klan. televisi menjadi lebih

produk yang diiklankan. Se ng berkembangnya

dikembangkan. Pada November 2014 |
ANSVIA. PT. ANSVIA membuat MindTalk dengan tujuan sehagai media
promosi  perusahaan. PT. ANSVIA merupakan perusahoan penjual jasa
pembuatan jejaring sosial untuk perusahaan lain sebagsi media sharing atau
informasi, Bagi suatu produk yang baru skan masuk kedalim pasar tentu



membutuhkan alat publikasi dan iklan menjadi pilihan paling tepat untuk promosi
produk.
Visual 3D dan live action maupun penggabungan diantara keduanya

nchlnmpﬂnhmlmikhnmchhmngnldmuimﬂlehkmnﬂm.dﬂmnpﬁﬁm

iklan MindTalk akan lebih diterapkan visual 2.5D atau parallax dan animasi 3D.
Visual 2.5D sendiri lebih sering digunakiin.di bidang fotogmfi. Pengaplikasian

Penggunaan parallax yang secara teknis tidak menggunakan video live shoot
membuat iklan MindTalk harus dirancang dengan baik agor penyampaian iklan
tetap bisa dilakukan.



1.3 Batasan Masalah

Agar pembahasan topik utama tidnk meluas. maka peneliti menetapkan
batasan masalah sehagai berikut.

I. Iklan dibuat dengan durasi 60 detik.
. Output dari iklan yang dibuat memiliki format AV dan MP4,

Jd




L5 Manfaat Penelitian

Iklan jejaring sosial MindTalk dibuat untuk memperoleh manfaat sebagai
berikut,
Bagi pihak yang menjadi objek pembuatan iklan.
1. Untuk mempublikasikan jejaring sosial MindTalk.
dian hari baik di televisi

Bagi akademi.
|. Sebagai literotur dan referensi bagi mahasiswa lain yang akan
membuat tugas akhir'skripsi dengan tema sama.



Lo Metode Penelitian

Peneliti menjabarkan cara-cara memperoleh data-data yang digunakan
untuk kebutuhan penelitian.

L.l Jenis Penelitian

atun iktan ini adalah developer MindTalk.

2 Merancang isi iklan yakni tema, inforn gaya penyampaian

1.7 Slstematika Penulisan
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Bab ini menguraikan tentang latar belakang masaloh, perumusanmasakah,
batasan masalah, maksud don tujuan penulisan, metode pengumpulan data dan
sisternatika penulisan.

BAB [ LANDASAN TEORI

Bab ini berisi konsep dasar dan proses yang digunakan dalam membuat

iklan dan penjelasan tentang software yang digun
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