BAB1

PENDAHULUAN

Pembuatan Iklan Tv NIMCO STORE Yogyakarta Mengmumnakan Teknik Motion

Tracking dan Live Shoot™. Penulis mengambil judul i dikarenakan jarang distro
yang menggunakan teknik ini sebagai media promosi den dan segi twmpilan
teknik ini lebih menarik daripada sekedar live shoot.



1.2 Rumusan Masalah

Berdasarkan latar belakang yang telah disampaikan, maka perlu

dirumuskan suatu masalah yang akan diselesaikan pada penelitian, yaitu:

dengan menerapkan teknik Motion Trecking dan Live Shoot vang dopat

digunakan secara optimal di bidang iklan televise sehagai berikut:

1. Membuat iklan NIMCO STORE Yogyakarta dengan teknik Motion Tracking
dan Live Shoot.

2, Memperkenalkan NIMCO  STORE  Yogyakarta pada  masyarakat,



1.4.1  Manfaat Bagl Penulls

I.  Mampu membuat fklan animasi metion rracking dan live shoor dengan
kemampuan sendiri.
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l.  Sebagai referensi penulisan karya ilmiah dalam bentuk laporan sknpsi bagi
mahasiswa yang sedang mengambil skripsi maupun tugas akhir.



1.4.4 Manfuat bagl Konsumen

Memberikan pandangan agar konsumen tertarik dan membeli produk
NIMCO STORE Yogyakarta.

Metode Penelitian

Merancang konsep merupakan langkah awal setelah teknik pengumpulan
data. Di dalam perancangan konsep setelah pengumpulan data. Di dalam
aliran pada iklan yang akan dibuat Untuk dapat merancang konsep dalam
membuat iklan sangat dibutuhkan kreativitas.



1.5.3.2 Merancang Isl Iklan

Merancang isi iklan merupakan penerapan isi dari merancang konsep atau
implementasi dari strategi kreatif. Merancang isi meliputi mengevaluasi dan
memiliki daya tarik pesan, memberikan pesan vang bisa menjadi daya tarik

kepada calon konsumen. Untuk menyam 1 isi iklan ini biasanva diambil dan

Memproduksi system multimedia dibagi dalam 3 tahap. Yaitu pra produksi, lahap
produksi, dan tahap pasca produksi.



Lo Sistematika Penullsan

Dalam laporan pembuatan skripsi disusun dengan sistematika penulisan
laporan penelitian. Yang dibagi tiap susunan bab dan keterangan untuk penjelasan
dalam tiap bab vang ditulis, Berikut adalah penyusunan bab dan keterangan

Serta penjelasan tentang pembiatan iklan, manfaat iklan dan gambaran
objek penelitian mulai dari pembuatan iklan tersebut.

BAB IV IMPLEMENTASI DAN PEMBAHASAN

Pada bab ini dalam penulisan skripsi berisikan tentang pembahasan
iklan yang dibuat, dijelaskan juga hasil tahapan yang diberikan.

BAB V PENUTUP



Pada bab ini menguraikan dan menjelaskan tentang kesimpulan apa

pihak NIMCO STORE YOGYAKARTA terhadap iklan untuk lehih
mengetahui tentang iklan yang dibuat.
DAFTAR PUSTAKA
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