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INTISARI 

 
Pengaruh teknologi informasi dan komunikasi di zaman sekarang ini 

mempunyai peranan yang sangat besar terutama di bidang periklanan. Dengan 

pengaruh teknologi, iklan menjadi mudah untuk disampaikan ke masyarakat luas. 

Sehingga apabila penyampaian imformasi sebagai informasi tersebut dikemas 

secara menarik diharapkan informasi yang disampaikan tersalurkan dengan baik 

dan akurat kepada penerimanya. 

Media televisi merupakan salah satu solusi yang bagus untuk 

mempermudah proses penyampaian informasi. Dengan televisi tersebut 

penyampaian dapat disalurkan dengan gambar, teks, audio (suara), animasi dan 

video yang saling berinteraksi satu sama lain. Tahapan dalam proses penelitian ini 

adalah analisis, desain, implementasi dan pengiklanan. 

Tujuan dari laporan ini adalah untuk menyampaikan iklan toko Pembantu 

kepada masyarakat khususnya kota Yogyakarta, untuk membeli peralatan tulis 

kantor di toko alat tulis Pembantu tersebut. Sehingga toko pembantu bisa 

menambah pemasukan keuangan dari masyarakat yang membeli alat tulis di toko 

Pembantu. 

 
Kata Kunci:    Iklan, Multimedia, Toko Alat Tulis 
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ABSTRACT 
 

 
The influence of information and communication technology in this day and age 

has a very large role , especially in the field of advertising . With the influence of 

technology , advertising becomes easy to be presented to the public at large . So 

that if the delivery of such information imformasi as attractively packaged 

expected information submitted channeled properly and accurately to the recipient 

. 

 Media Television is one great solution to simplify the process of 

delivering information . With the delivery of television can be distributed with 

images , text , audio ( voice ) , animations and videos that interact with each other 

. Stages in the process of this research is the analysis , design , implementation 

and advertising . 

 The purpose of this report is to deliver advertising to the public , 

especially the store Maid of Yogyakarta city , to buy stationery office stationery 

shop the maid . So that the shop attendants can increase financial inclusion of 

people who buy stationery store Maid . 
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