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INTISARI 
 

 

Perkembangan industri kreatif berbasis multimedia saat ini sedang mengalami 

kemajuan pesat. Bukan hanya di bidang animasi dan dubia perfilman dunia, dalam 

bidang periklanan pun mengalami perkembangan yang pesat. Berbagai macam 

bentuk iklan kreatif mulai banyak bermunculan. Baik dari televisi, melalui brosur 

maupun iklan di media online. Iklan sangat penting bagi suatu badan usaha untuk 

menawarkan produk mereka. 

Coffee talk merubakan cafe baru, sehingga membutuhkan promosi bagi cafe 

mereka. Cafe ini mengangkat tema tentang korea yang unik. Untuk membuat iklan 

yang digunakan sebagai media promosi yang baik perlu menerapkan elemen-elemen 

multimedia. Elemen ini penting agar media promosi yang dibuat menjadi menarik. 

Oleh karena itu pada skripsi ini penulis membuat iklan berbasis multimedia 

untuk Coffee Talk Art Space sebagai media promosi.  

Kata kunci : Coffee Talk, multimedia    
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ABSTRACT 
 

The development of multimedia-based creative industry is currently 

experiencing a rapid progress. Not only in the field of animation and dubia world 

cinema, in the field of advertising began popping up. Whether from television, 

through brochures or advertisements on online media. Thead is very important for a 

bussines entity to offer their product.  

Coffee Talk cafe is new, so it requires a promotion for their cafe. The theme of 

this cafe about korea. To create ads that are used as media promotion booth need to 

apply elements multimedia. These elements are essential for media promotion made 

to be attractive. 

Therefore in this thesis the author makes multimedia – based ads for Coffee 

Talk Art Space as media promotion. 

Keywords: Coffee Talk, multimedia


