


b. Tahapan Produksi
Pada tahapan ini. melakukan persiapan sebelum pengambilan gambar.
Mulai dan dari persispan kamera sampai kegiatan shooting yang
dilakukan. Tahapan produksi ini telah terlampir pada Bab V.

¢. Tahapan P ’

Tisie 20 dapat dihasifkan.

penggabungan dengan foto serta audio menggunakan A

Tidak juga video iklan di beri sedikit efek-efek dengan menggimaks
r Effect CS6. Tehapan ini sudah terlampir pada Bab 1V

/TSRO dan stopmotion telah selesai dan sudRIERRE

Ak '1 amier CS6.

ideo iklan Coffee Talk yang berdurasi /30 detik ini diasilkan dari

Sesuai hasil perhitungan kuisioner di % responden sangat setuju
jika iklan ini dapal menggambarkan coffee falk. Lalu terdapat $0,00%
responden vang tetap sangat setuju bila iklan coffe talk itu menarik.
Perhitungan kuisioner di pertanysan ke tiga didapat 78,00% bahwa setuju
bahwa iklan coffee falk dapat di pahami maknanys. Berlanjul dengan
kuisioner di pertanyaan ke empat terdapat 83,00% vang artinya respenden
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setuju bahwa iklan Coffee Talk ini dapat menarik pengunjung lebih banyak
lagi. Dan di pertanyaan terakhir di dalam kuisioner didapat 81,00% bahwa
responden setelah melihat iklan coffe talk ini mereka akan tertarik untuk
berkunjung ke Coffee Talk.
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