BAB 1
PENDAHULUAN

1.1 Latar Belakang Masalah

Sejarah periklanan televisi pada tahun 1947 berupa iklan sponsorship. Adanya
iklan televisi memperbail 1540 penyi radio dan kebeknan karakter iklan

de b imww"‘t pmmiyﬂg_ (Al .
chudayaan korea di Yogyakarta. Dengan kegistar
ptial, Yo didubung _-“_~-:--__~ publiks MMM ital, yaits periklanen

televisi. Periklanan televis

promosi mereka.



Berdasarkan uraian di atas, maka penulis tertarik uniuk melakukan penelitian
dalam penyusunan skripsi yang berjudul “Pembuatan Iklan Coffee Talk Art Space

Sebagal Media promos! dengan memadukan teknik stopmotion dan live shoot™ .




L5 Manfaat Penelitian

Sehagai sarana publikasi yang dimanfatkan oleh Coffee Talk Art Space

Selain mengumpulkan data dalam penyusunan skripsi juga di Iakukan
penelitian literatur yang berkaitan dengan permasalahan yang akan di bahas ,



yaitu dengan membaca bukubuku pada pustaka STMIK AMIKOM
YOGYAKARTA sebagai referensi di dalam menganalisa dan mengolah data
vang ada pada Coffee Talk Art Space .

1. BABII: LANDASAN TEORI
Bab ini menguraikan tentang landasan teori yang berhubungan dengan
penelitian . pengenalan perangkal lunak yang di gunakan dalam pembuatan

dan penyelesaian video iklan yang akan di buat



‘3. BAB 111 : ANALISIS DAN PERANCANGAN SISTEM
Bab ini berisikan tentang analisis yang di gunakan yaitu analisis kebutuhan
system. analisis kelayakan sistem, kelayakan hukum dan kelayakan teknologi.

4. BABIV : IMPLEMENTASI DAN PEMBAHASAN




	SKRIPSI_11.11.5050_018.pdf (p.1)
	SKRIPSI_11.11.5050_019.pdf (p.2)
	SKRIPSI_11.11.5050_020.pdf (p.3)
	SKRIPSI_11.11.5050_021.pdf (p.4)
	SKRIPSI_11.11.5050_022.pdf (p.5)

