BAB I

PENDAHULUAN

renuli: mengangkat sebuah Judui
“Pembuatan Tklan Sebagai Media Promosi Pada Predator Skateshop Yogyakarta

Dengan Menggunakan Metode Motion Tracking” dengan adanya iklan tersebut
pemasaran.



1.2 Rumusan Masalah

Berdasarkan latar belakang di atas moka dapat di buat rumusan masalah
yaitu : Bagaimana membuat iklan Predator Skateshop Yogyakarta yang dapat
menarik minat para pengunjung dengan menggunakan metode Motion Tracking

I. Membuat video iklan berbasis Motion Tracking untuk Predator Skateshop
Yogyakarta.

2. Untuk memperkenalkan secars keselurahan fisik toko dari Predator
Skateshop Yogyakarta



3. Dapat memberikan informasi lengkup kepada konsumen dan dapat
memperluas pemasaran Predator Skateshop Yogyakarta.

4. Sebagai salah satu syarat untuk menyelesaikan pendidikan program Strata

| Sistem Informatika Pada STMIK Amikom Yogyakarta:

2. Metode fnterview (Wawancara)
Data yang diperoleh dari pertanyaan-pertanyaan secars langsung
dengan mewawancarai pemilik dari Predator Skateshop Yogyakarta,



Cara ini adalah cara yang paling efektif untuk mengumpulkan data
informast secara akurat.

3. Metode Kepustakann {Library)
Metode kepustakasn ini mengacu pada bubu-buku atau lterstur-

BAB [Tl ANALISIS DAN PERANCANGAN

Pada bab ini berisi profil singkst Predator Skateshop Yogyakarta
Membahas tentang ide cerita, naskah. storvboard, dan amalisis mengenai
praproduksi.



BAB IV IMPLEMENTASI DAN PEMBAHASAN _ _
Bab yang membahas proses pembuatan iklan dani hasil analisis yang telah

dibahas. yaitu tahap produksi dan pasca produksi.

BAB V PENUTUP _
Bab ini berisi tentang kesimpulan dan saran yang sifatnya membangun
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