an adalah baju muslim, jilbab.

sajadah, dan lainnya. Di toko ini semua masih dilakukan secara manual mulai
dari transaksi penjuslan dan promosi. Untuk meningkatkan daya saing diperiukan
suatu ferobosan unfuk mempromosikan dan menjual produck, yaitu dengan

penjualan secara anfine.



Pada penjualn di toko online calon pembeli tidak harus datang ke toko untuk
memilih dan membeli pakaian yang disukai, cukup dengan ke situs web yang
telah di buat kusus untuk penjualan produk Toko Pak Din Jilbab, Halini akan
mempermudah dan menghemat waktu galon pembeli, sehingga hal ini juga akan

yaifs. dapat meningkatkan penjualan

3. Bagaimana membangun website toko onlie yang menyajikan informasi setiap
produk .?



1.3 Batasan Masalah
Beberapa batasan masalah yang digunakan dalam penelitian ini adalah sebagai
berikut :

. Smmiﬂtﬂmfmhl Ak Ar




14 Tujuan Penelitian

Tujuan khusus dari penelitian ini untuk memperoleh deskripsi hal-hal

Dupat menjadi salah satu bahan pembanding antara teori yang diberikan dengan
keadaan nyata di lapangan.



4. Pembaca

Memberi wawasen tentong cara merancang dan membuat wehsire toko online,

harang di Toko Pak Din Jilbab

.....

ini memiliki dua tahap, yaitu fahap pengumpulan d

Teknik pengumpulan dats  dengan mengadakan  penelitian,
peninjauan dan pengamatan langsung ke Toko Pak Din Jilbab untuk
memperoleh data vang relevan dengan masalsh penelitian.



b. Wawancara

langsung pada pihak Toko Pak Din Jilbab guna mendapatkan data
yang akurat dan penjelasan yaing diperlukan.

n literatur, jurnal,
EIEan Illﬂﬂllh.:ilﬂg

1 .rl.-:n m'w mﬂl lﬂ]ﬂ“ﬁlﬂr'*ﬁﬁ i q metode
1 LRI }-



4. Metode Testing

Peneliti menggunakan metode black bor testing untuk menguji fungsionalitas
situs web vang dirancang apakah input diterima dengan benar dan output yang

has dalam skripsi

dalam pemhn.lmn Slstent.

Bab IV Implementasi dan Pembahasan
Bab V Penutup

Bab int berisi tentang kesimpulan dan saran yang dapat peneliti.
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