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MOTTO 

 

If you want to go fast, go alone. If you want to go far, go with others. 

 — African proverb   
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INTISARI 

Teknologi informasi pada era saat ini merupakan sebuah kebutuhan dalam 

segala macam bidang mulai dari Pendidikan, Kesehatan, bisnis dan lainnya. 

Teknologi memiliki peran yang vital dikarenakan dapat dengan cepat memproses 

data, hasilnya yang akurat serta dapat menyimpan informasi yang banyak. Selain 

itu, penerapan di bidang tertentu seperti bisnis dapat meningkatkan daya produksi, 

keuntungan, efesiensi pengeluaran.  

Tezege merupakan usaha rumahan yang menjual pakaian perempuan sejak 

2018 hingga saat ini. Pakaian yang dijual bervariasi mulai dari pakaian harian 

seperti daster hingga pakaian kerja. Dengan model pakaian yang dijual mengikuti 

perkembangan zaman, didukung dengan pemasaran menggunakan sosial media dan 

menggunakan jasa endorse sebagai media pemasaran, stok produk yang awalnya 

hanya satuan, sekarang meningkat bisa mencapai ratusan pieces habis dalam 

seminggu.  

Pada Penelitian ini,  penulis merancang sistem informasi penjualan dengan 

tujuan mengurangi beban pada proses pencatatan penjualan pada Tezege. Sistem 

yang dibuat pada penelitian ini memiliki fitur pencatatan barang beserta stok dan 

harga, penjualan / Point of, Sales dan laporan dari transaksi yang terjadi. 

Kata Kunci : Sistem Informasi Penjualan, Waterfall 
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ABSTRACT 

Information technology in the current era is a necessity in all kinds of fields 

ranging from education, health, business and others. Technology has a vital role 

because it can quickly process data, the results are accurate and can store a lot of 

information. In addition, application in certain fields such as business can increase 

production power, profits, and expenditure efficiency.  

Tezege is a home business that sells women's clothing since 2018 until now. 

Clothes sold vary from daily clothes such as negligees to work clothes. With 

clothing models sold with the times, supported by marketing using social media and 

using endorse services as a marketing medium, the stock of products that were 

originally only units, now increasing can reach hundreds of pieces exhausted in a 

week. 

In this study, the authors designed a sales information system with the aim 

of reducing the burden on the sales recording process on Tezege. The system 

created in this study features recording goods along with stock and price, sales / 

Point of Sales, and reports of transactions that occur. 

Keyword : Sales Information System, Waterfall 

 

 

 


