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INTISARI 

Café Momo Dessert Bar adalah sebuah café yang khusus menawarkan menu 
dessert atau hidangan penutup. Selain dessert, Momo Dessert Bar juga menawarkan 
berbagai minuman untuk pendamping dessert. Untuk lebih mengenalkan café Momo 
Dessert Bar, pemilik cafe melakukan beberapa promosi. Antara lain melalui media 
sosial, penyebaran banner dan pamphlet. Untuk lebih dapat menjangkau masyarakat 
luas, pemilik café Momo Dessert Bar menggunakan media sosial sebagai media 
promosi untuk mengenalkan café.  Langkah selanjutnya yang disasar oleh pemilik 
adalah membuat sebuah video promosi.   

Pada skripsi ini peneliti mencoba menganalisis bagaimana merancang sebuah 
video promosi untuk café Momo Dessert Bar. Menggunakan analisis SWOT, peneliti 
menemukan beberapa keunikan, peluang dan kekuatan café Momo Dessert Bar yang 
akan ditampilkan pada video promosi yang sedang dirancang. Jenis data yang 
digunakan berbentuk data primer dari wawancara langsung dengan pemilik café dan 
observasi yang dilakukan peneliti. 

Pada video promosi tersebut juga akan memberikan informasi mengenai lokasi 
café, jam operasional, suasana ruangan café, serta makanan dan minuman yang 
ditawarkan. Video promosi diharapkan dapat membangun opini positif kepada café 
Momo Dessert Bar, sehingga pelanggan akan merasa tertarik untuk datang ke café 
Momo Dessert Bar. 

 

Kata Kunci : Perancangan, Video Promosi dan Penggabungan animasi 2D dengan 
Liveshoot. 
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ABSTRACT 

Momo Café Dessert Bar is a special café menu offering dessert. Besides dessert, Momo 
Dessert Bar also offer variety of beverages. To further introduce Momo Dessert Bar 
café , cafe owners did some promotion. Among others through social media, the spread 
of banners and pamphlets. To be able to reach the wider community, Momo Dessert Bar 
café owners use social media as a media campaign to introduce the café. The next step 
is targeted by the owner is making a promotional video. 

In this thesis, the researcher tried to analyze how to design a promotional video for 
Momo café Dessert Bar. Using SWOT analysis, researchers found some uniqueness, 
opportunities and strengths café Momo Dessert Bar that will be displayed on the 
promotional video that is being designed. The type of data that is used in the form of 
primary data from interviews with the café owner and observations conducted by 
researchers. 

In this promotional video will also give information on the location of the café, 
operating hours, the atmosphere of the café room, as well as food and beverages are 
offered. Video promotion is expected to build a positive opinion to the café Momo 
Dessert Bar, so that customers will feel compelled to come to the café Momo Dessert 
Bar. 

Keywords: Designing, Video Promotion and Merge 2D animation with Liveshoot 

 

 

 
  


