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MOTTO 

 

 Pengalaman adalah guru yang terbaik. (NN) 

 Jika keberhasilan itu tujuanmu maka jangan pernah takut gagal. (Dzahabi) 

 Niat, doa dan usaha akan selalu dekat dengan keberhasilan. (Dzahabi) 

 Anak muda memang minim pengalaman, karena itu ia tak tawarkan masa lalu, 

anak muda menawarkan masa depan! (Anies Baswedan) 

 Impian tidak akan terwujud dengan sendirinya. Kamu harus segera bangun 

dan berupaya mewujudkannya. (Saminul) 

 Jangan hanya menjalani hidup tapi berkembanglah bersama kehidupan. (TBJ) 

 Jika salah perbaiki, jika gagal coba lagi, tapi jika kamu menyerah semuanya 

akan selesai. (Afif) 

 Bukan yang tidak bisa kau kerjakan yang akan melemahkan kehidupanmu, 

tapi yang sebetulnya yang bisa kau lakukan tapi tidak kau lakukan. 

(Mario Teguh)  

 I was born from my parent, but don‟t judge as my parent. (Hitam Putih) 
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INTISARI 

Multimedia adalah media paling disukai oleh masyarakat dalam 

menyampaikan informasi karena dapat menciptakan presentasi yang dinamis dan 

interaktif yang mengkombinasikan teks, grafik, animasi, audio dan video. Salah 

satu produk yang dihasilkan dari multimedia yaitu video iklan. Namun saat ini 

pemasaran toko Consina The Outdoor Lifestyle Yogyakarta hanya menggunakan 

media online seperti website dan fanspage media sosial facebook.  

Peneliti mencoba menganalisa pokok-pokok permasalahan yang terjadi 

pada Consina The Outdoor Lifestyle Yogyakarta dan mencoba memberikan solusi 

agar media publikasi lebih optimal dengan dibuatkan iklan televisi. Peneliti 

menggunakan metode pengumpulan data, metode analisis berupa SWOT, dan 

perancangan iklan menggunakan storyboard. Peneliti menggunakan metode 

pengembangan dengan melakukan tahapan produksi yang meliputi pengambilan 

gambar dan pemilihan video. Setelah itu, model selanjutnya adalah tahap pasca 

produksi yang meliputi review hasil editing, pemberian sound effect hingga tahap 

finishing berupa rendering dan distributing. 

Media promosi berupa video iklan ini bertujuan untuk mempromosikan 

dan memperkenalkan toko Consina The Outdoor Lifestyle Yogyakarta kepada 

masyarakat luas. Disamping itu, iklan dapat menarik indera dan menarik minat, 

karena merupakan gabungan dari banyak media seperti gambar, suara, dan teks, 

sehingga dengan multimedia perusahaan dapat menyampaikan informasi 

mengenai perusahaan dengan baik. Dengan iklan yang di buat diharapkan akan 

menumbuhkan minat konsumen untuk membeli produk dari Consina The Outdoor 

Lifestyle. 

 

kata kunci : multimedia, iklan, Consina The Outdoor Lifestyle 
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ABSTRACT 

Multimedia is the most favored by the public media in conveying 

information because it can create a dynamic and interactive presentations that 

combine text, graphics, animation, audio and video. One of the resulting products 

of multimedia namely video ads. But marketing took Consina The Outdoor 

Lifestyle of Yogyakarta just using online media such as websites and social media 

facebook fanspage. 

Researchers trying to analyze this problem that happens in consina the 

outdoor lifestyle yogyakarta and tried to provide solution that the media 

publication more optimal with cut out for television commercial .Researchers 

used data collection method , the method of analysis of training , and design 

advertising use storyboard .Researchers used method of development by doing 

stage production which includes the actual shot and selection video .After that , 

model next is the stage after production which includes review the results of 

editing , the provision of sound effect until the finishing stages of rendering and 

distributing . 

Media promotion of video this commercial aimed to promote and 

introduce took consina the outdoor lifestyle yogyakarta to the general public 

.Besides , advertising can draw the senses and attract , because was a combination 

of many media such as the picture , sound , and the text , with the multimedia 

company can convey information about company with baik.dengan advertising 

which was built by is expected to grow interest consumers to buy the product of 

consina the outdoor lifestyle . 

 

Keywords: multimedia, advertising, Consina The Outdoor Lifestyle


