BAB1

PENDAHULUAN

1.1 Latar Belakang

melaluil media online sep i _ j

Berdasarkan latar belakang di atas, mendorong penulis untuk membust
video iklan televisi sebagai cars memasarkan produk Consina The Outdoor
Lifestyle Yogyakarta agar dapat membantu menyampaikan informasi secara
menarik dan meningkatkan peminat produk Consina The Outdoor Lifestyle

Yogyakarta



1.2 Rumusan Masalah
Berdasarkan latar belakang yang telah diurnikan di atas maka secara
garis besar dapat dirumuskan suatu masalah yang akan diselesaikan adalah

“Bugaimana Perancangan don Pembuatan Iklan TV Consina The Outdoor

1.4  Maksud dan Tujuan Penelitian
Maksud dari penelitian ini adalah :
a. Untuk salah satu syarat untuk menyelesaikan studi Strata | pada
jurusan Sistem Informasi di STMIK AMIKOM Yogyakarta,



b. Untuk menerapkan ilmu multimedia yang telah di dapat di bangku
kuliah.

¢. Untuk mierancang atsn membual sebush video iklan televisi pada
toko Consina The Outdoor Lifestyle Yogyakarta.

%mejmmmﬁﬁm- "___;,-- :

Menambah medin  promosi Consina

Peneliti mengadakan tanya jawab langsung dengan pemimpin toko
Consina The Outdoor Lifestyle Yogyakarta dan staff-staff terkait
untuk mendapatkan data yang akurat,



b. Metode Pengamatan Langsung ( Gbservasi)
Penelitian dilakukan dengan mengadakan pengamatan langsung
terhadap objek yang diteliti yaitu beberapa produk yang dijual untuk
kebutuhan pengambilan gambar.
. Metode Studi Pustaka

gambar. Setelah itu, tahap selanjutnya adalah tahap pasca produksi yang meliputi
review hasil editing, pemberian sound effect hingga tahop finishing berupa

rendering don distrifuting



1.55 Metode Implementasi
Menyerahkan sebuah iklan televisi untuk ditayangkan. Tahap ini
meliputi pengoreksian dan penayangan iklan,
1.6 Sistematika Penulisan
Untuk memudahkan dalam pefifiisunan laporan penelition ini, maka
peneliti menggunakiiblernatika feaulisun sopéi

rancangan iklan televisi
secara umuom, serta segala kelebihan dan kekurangan.
BAB IV IMPLEMENTASI DAN PEMBAHASAN
Bab ini akan membahas hasil penelitian yang sudah dicapai dalam
bagian-bagian  sebelumnys, proses  pengoperasian  iklan  dan
implementasi dari iklan vang sudah dibuat.



BAB V PENUTUP
Bab ini berisi kesimpulan dari proses pembuatan iklan televisi dan saran

datang.
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