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INTISARI

Penelitian ini dilakukan pada perusahaan PT. ASELI DAGADU
DJOKDJA sebagai salah satu merchandise khas kota Jogja dengan desain
plesetannya. pada saat pertama kalinya dikabarkan bahwa terdapat warga yang
terpapar virus baru yaitu Covid-19. banyak toko, wisata yang ditutup, dan
karyawan dirumahkan serta di PHK. akan tetapi banyak orang yang masih
bergantung dengan pekerjaan di luar ruangan. Dagadu yang memiliki media
yaitu kaos, dan massa yaitu komunitas dan lain-lain menginisiasi untuk
mengedukasi masyarakat melalui desain kaos, aspek komunikasi visual yang
ditampilkan pada produk ini-menjadi sangat signifikan karena berperan untuk
membentuk keunggulan produk.

Tujuan dari penelitian ini adalah untuk mengetahui komunikasi visual dan
proses kreatif pada desain edisi khusus  program kampanye
#JagaJarakSatukanGerak. Metode penelitian ini bersifat deskriptif dengan
pendekatan kualitatif. Teknik pengumpulan data yang digunakan adalah
primer dan sekunder dengan pemilihan informan menggunakan purposive
sampling. Metode analisis data yang digunakan adalah pengumpulan data,
reduksi data, penyajian serta konklusi.

Berdasarkan hasil penelitian menunjukkan bahwa komunikasi yang
disampaikan pada media kaos ialah untuk mengingatkan orang tetap menjaga
jarak dan memakai masker. Peletakan desain cenderung lebih besar
dibelakang karena agar orang yang dibelakang teredukasi tanpa memberitahu
langsung. Proses kreatif yang dilakukan tidak sepenuhnya dipakal, terdapat
proses yang tidak dilakukan karena waktu yang sempit untuk produksi hingga
distribusi dalam kampanye ini yaitu proses iluminasi, Dagadu langsung ke
tahap verifikasi yaitu gambar digital.

Kata Kunci: Komunikasi Visual, Kaos Dagadu Djokdja, Merchandise
Khas Jogja, Kualitas Visual, Proses Kreatif.

Xi



ABSTRACT

This research was conduct at PT. ASELI DAGADU DJOKDJA that one of
the typical merchandises of Jogja city with its unique design. When the first time
reported covid cased. Some residents exposed to the new virus, namely Covid-19.
There are many shops, tourism is close, and employees are laid off. However,
many people still depend on outdoor work. Dagadu, which owns the media,
namely t-shirts, and the masses, namely the community and others, initiated to
educate the public through t-shirt design, the visual communication aspect
displayed on this product is very significant because it plays a role in shaping
product excellence.

The purpose of this study was to determine the visual communication and
creative -process in special edition design of the #JagaJarakSatuanGerak
campaign. This research method is descriptive with a qualitative approach. The
data collection techniques used were primary and secondary with the selection of
informants using purposive sampling. The data analysis method used was data
collection, data reduction, presentation, and conclusion.

Based on the research result, it shows that the communication conveyed on
the t-shirt media is to remind people to keep their distance and wear a mask.
Laying the design tends to be bigger at the back because it is so that people
behind are educated without telling directly. The creative process that was
carried out was not fully used, there was a process that was not carried out
because of the limited time for production to distribution in this campaign, namely
the illumination process, Dagadu went straight to the verification stage, namely
digital images.

Keyword: Visual Communication, Dagadu Djokdja T-Shirt, Typical Jogja
Merchandise, Visual Quality, Creative Proces
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