BAB 1
PENDAHULUAN
1.1 Latar Belnkang Masalah

Yogyakarta merupakan salah satu tujuan destinasi kota wisata wlama di
Indonesia selain Bali yang kental akan budava dan sejarahnya. Hal ito menjadi
daya tarik utama kota Jogja sebagai tujuan wisata turis dalam maupun luar negeri
(Larerenjana,2020). Hal fersebut mes jim bagi para wirausaha lokal untuk

kerangan tersendiri keps dopar
olehnya sebagai sesuatu yang bernilai {Z'ammllﬂlﬂj

Akan tetapi lempat-tempat wisata seperti kota Yogyakarta kini telah sepi
oleh pengunjung karena banyak tempat-tempat wisata seperti kota Yogyakarta
ditutup dikarenakan adanya pandemi Covid-19 vang sebelumnya telah menyebar
di negara-negarn lain dan pada Februari tahun 2020 yang lalu, warga Indonesia
dikabarkan tennfeksi virus Cowid-f9 karena profesi yang dilakukan pasien



berusia 31 tahun ini merupakan seorang guru dansa vang berdansa dengan teman
dekatnya (Muraini, 2020) Dan situlah pemerntah Indonesia mulai sigap dengan
adanya penyakit baru ini, hingga sekarang pasien yang terinfeksi virus Covid- /9
ini terus bertambah, hal ini berdampok signifikan terhadap berbagai sektor, tak
hanya kesehatan, sektor ekonomi juga mengalami dampak serius akibat pandemi
virus Covig-f% pembatasan terhadap aktivitss masyarakat berpengaruh pada
aktivitas bisnis yang kemudian berimbas pada perekonomian, Laporan Badan

Maret talun 2020 adanya pandemi Covid-19 ini m
ucdu. menunum, karena pandemi ini menyebabkan b

Vagady | ‘. merchandise khas Jogja
yang menjual berbagais produk non oblong
berbentuk tas. stiker, goni amata khas Yogyakarta
ikut serta dolam memproduksi pembuatan masker melalui kain perca vang
dimilikinya dan dibagikan ke lima wrea Kabupaten di Yogvakara, dari hal
tersebut pihak Dagadn melihat bahwa kebutuhan masker cukup tinggi
permintaan.

Dart masalsh tersebmt Dagade  menginisiasi  diadokannya  program
kampanye tentang #JagalarmkSatukanGerak yang bertujuan untuk mengingatkan



masyaraknt menjaga jarsk dan menggunakan masker, dengan memproduksi paket
edisi khusus yaitu kaos dan masker sebagai media edukasi kepada masyarakot
untuk #JagalarakSatukanGerak. Dengan hal ini setiap | orang yang membeli
paket masker dan kaos edisi khusus ini akan menyumbangkan 5 masker untuk
didonasikan kepada orang yang membutuhkan di srea Yogyakarta. Hal mi
mendapatkan respon bagus dari masyarakat yaitu mereka ikut serfa membagikan
postingan Instagram dengan mengenakan paket edisi khusus inl. Penjualan paket
edisi khusus ini jugn terjual hingga 173 lam 6 hari muolai dan tanggal 13
hingga 19 April 20 .

pembagian masker di area yang sedang terjadi Lockdown. Banyaknya masker
vang habis dan mohalnya harga masker pada saat awal pandemi berdampak juga
pada ambulan yang selalu ditanya masyvarakat, karena masyarakat berpikir bahwa
ambulan memiliki stok masker lebth. Kepolisian Daerah Istimewa Yogyakarta
(Poldn DIY) juga membagikan sebanyak 20,050 lembar masker kepada
masyarakat yang berada di Provinsi Yogyakarta. masker tersebui dibagikan



sebagai bentuk upaya Polda DIY dalam menekan penyebaran virus corona. Kabid
Humas Polda DIY menvampaikon bahwa pada saat pembagian masker, polisi
juga memberi edukasi tentang betopa pentingnya menggunakan masker serta
penckan terhadap kepatuhan akan protokol kesehatan untuk mencegah Covid-19.
Dengan adanya kegiatan ini dapat menciptakan masyarakat yang patuh
mielaksanakan anjuran pemerintah, selalu memakai masker saal beraktifitas diluar
rumah dan meningkatkan kepedulian masvarakat untuk menjaga dii dan
keluarga serta orang-orang diseki hindar dari  Covied-/9 melalm
PeMEOUEIAN ITUSK: ratane

| berkunjung ke Jogj. orang vang telah menermptl

mon karvawan yang telah lulus dari Dagadu n
sedulasi masynrakat melalui ilustrasi desain
sampaikan melalui komunikasi visual pada kaos da
sign #lagolarkSatukanGerak.
Pada kegiatan yang sama Dagadu tidak hany

. ng vang membutuhkan. disisi
lain percakapan dua orang relawan Solidaritas Pangan Jogja (SPI) di grup
WhatsApp Koordinasi Relawan SPJ Senin (30/3/2020) menandai kerja para
sukarelawan membagikan makanan bagi mercka yang kekurangan di tengah
pandemi Covid-f¥% Para pekerja informal di Yogyakarta yang mengandalkan
pendapatan dari bekerja harian kalah oleh pandemi Covid-19. Tukang becak,
supir ojek online, pemulung, pedagang pasar makin sulit dapat pemasukan



setelah  orang-orang semakin membatasi divi ontok  kelvar rumah  untuk
menghindari tertulamya virus Corona. Yogyakarta yang merupakan detak
perckonomiannya digerakkan oleh sektor parrwisata, tiba-tiba mulai limbung di
lengah pandemi. Orang dengan perekonomizn menengah ke atas maosih dapat
mengakses pangan dengan mudah, membeli kebutuhan bahan maokanan untuk
beberapa hari sast mereka tak keluar rumah. Namun, tidak bagi mereka yang
kalangan bawah, para pekerja yang mengandalkan pada penghasilan harian.
perputaran ekonomi mi:yﬂl keeil s . sementara yang paling otama,
mereka semua m thilcan ma Syambudi,.2020).

Ic.i;ucnl jogia yang paling dikenal ¢
cukan pemetuan brand eguity, Pra surve
sk local Jogjn yang paling menonjol dib: ;
56.25%), Dows (27.8%) dan Amazara :’"
'mng:r]mng Elhx]&ﬂh] merek mi

sendin disntaranya Jng

seringkali dianggap identic dengan kaos-kaos ataupun souvenir dengan kata-kata
unik/khas Mr. Joger. Joger ini sendiri lebih dikenal dengan sebutan “pabrik kata-
kata. Sedangkan Mahanagari ialah framd dari kota Bandung yang terdapat unsur
sunda yang memiliki ciri khos Bandung yang kuat, Adapun pesaing dari Jogja
sendiri jalah Gareng dan Capung. Dari berbagai persaingan merek dagang
tersebut. Duagadu tetsp unggul jika dibandingksn dengan yang lain karena



mempunyai kreativitas desain yang menarik. Jogern tidak mempunyai kreativitas
desain, akan tetapi tulisan pada kaos hanyaloh kata-kata dan tidsk mengambil
hal-hal kesehanan vang berhubungan dengan Bali akan tetapi semua berasalh
dari berbagai daerah. Sedangkan Mahanagari mempunyai desain akan tetapi tidak
membahas secars keseluruhan kota Bandung itu sendini melainkan membahas

mengenai macam-macam dari kota lain tidak dari eiri khas bandung it sendiri.
Adapun dengan competitor yuug terdapat di kots Jogja sendin
dianfaranya Gareng dan Capung. Jika/dilihat dari kreatifitasnya Dagadu lebih
BSAINMY . nik, Dagadu jika dibandingkan

judul: “Analisls Komunikasl Visual Dan Pr
kdja Edisl Khusus #lagajaraksatukangerak™

bahwa yang menjadi po et v 8 i sebagai berikut:
|. Bagaimana komunikasi visual pada desain  edisi  khusus
#JagalarakSatukanGerak ?
2, Bagaimana proses  kreatif pada desain  edisi  khusus
#lagalarakSatukanGerak?



1.3 Batasan Masalah
Pembatasan suaty masalah digunakan untuk menghindari  adanya
penyimpangan maupun pelebaran pokok masalah agar penelition tersebut lebih
terarah dan memudahkan dalam pembahasan sehingga wjuan penelitian akan
tercapai. Beberapa batasan masalah dalam penelitian ini adalah sebagai berikut:
I. Luas lingkup hanya meliputi informasi seputar komunikasi visual

1. Manfaat Teoritis

Diharapkan hasil penelitian ini dapat memberikan sumbangsih
pemikiran bagi pengembangan ilmu komunikasi dalam bidang kreatif
dan Komunikasi Visual.
2. Manfaat Praktis



Peselition, i diditiphon. . cciad bekien -. i b
industri kreatif dal Jaku kreatif dan } ikasi visual
pada kaos.
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