BABI

PENDAHULUAN

Sneaker Holi¢ adalah scbuah perusashaan yang memproduksi sepatu
dengan berbagai macam model dan aneka warna yang tersebar di pulau Jawa.
Selama ini produk sepatu Sneaker Holic pengiklanannys masih menggunakan
brosur, tetapi jika dilihat dari unsur multimedia brosur hanya menggunakan 2



jenis unsur, yaitu text dan gambar saja. Hal ini membatasi informasi-informasi

sehubungan dengan produk-produk yang akan digunakan.

Dari keterangan di atas maka penulis tertarik membuat sebuah iklan
penelitian dengan judul “Pembuatan Iklan Produk Sepatu CV. Sneaker Holic

4. Adapun software yang digunakan adalsh Adobe Premiere Pro C5 6,
After Effect CS6 dan Adobe Photosop CS6

5. Proses perekaman atau pengambilan gambar memakai kamera DSLR
tipe Canon EDS 60D,



1.4 Maksnd dan Tujuan Penelitian
Adapun maksud dan tujuan yang ingin dissmpaikan dalam penyusunan
skripsi ini adalah sebagni berkout :

1. Membuat iklan sebagai media promosi pada sepatu Sneaker Holic.

pencatatan secars cermat dan sitematik. Dalam hal ini, pengamatan
dilakukan dilakukan langsung pada toko sepatu Sneaker Holic.
2. Meiode wawancara
Suatu  metode pengumpulan  data  dengan  dengan cam
berkomunikasi  langsung dengan responden. Adapun wawancara



dilakukan dengan pihak yang berkepentingan pada toko sepatu Sneaker
Holic.

3, Metode Dokumentas:

Dalam metode ini penyusun mengambil dota dari arsip-arsip atau

metode penelitian dan seria sist

BAB I1: LANDASAN
Pada bab ini akan diuraikan secara teoristis tentang konsep dasar iklan dan

perancangan iklan.

BAB Il : ANALISIS DAN PERANCANGAN IKLAN



Bab ini akan diuraikan analisis sistem. perancangan antar muka atau

BAB IV : IMPLEMENTASI DAN PEMBAHASAN
Pada bab ini akan diuraikan tahapétahap implementasi hasil dori analisis
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