BABI

PENDAHULUAN

1.1 Latar Belakang

Zoman sekarang ini kita n:__: ‘mendengar istilah komputerisasi, vakni

angan Komptee G, wakiu ke wakta
jadikan sebagai alat bantu manusig dalam pekerjaan
gai medin ibran. Selsin prkodibangan Kompites yang semakin
wasa ini jugs semakin berkembangnya media pr igital, salah
an sebsite. Wehsire kini semakin menjadi ba jib sebagai
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hanya: ___-gi| _ tetap l|_..|,:. dinamis dan interaktif

teknologi
informasi berbasis web bukan hanya digunakan i satu bidang sajs. namun sudah
hampir  diseluruh : mtaranya  pendidikan, budaya, pariwisata,
entertainment, ekonomi. instinsi pemerintah dan swasta fentunya. Adanya fasilitas
internet saat ini menambah maraknya websile komersil pula, tanpa adanya koneksi
internet website yang dibangunpun bakal sia — sie. Maka dori itw antara internet
dan website menjadi satu kesatuan vang saling sinergi. Aliran data informasi yang
tersaji dalam websitepun menjadi tersebar dan dapat diakses diseluruh dunia

dengan mudah dan cepat. Mengingat besarnya aliran data dan informasi yang



ditawarkan internet dan teknologi informasi melalu website saat ini menjadikan
CV. Waringin Yogyakarta yang beergerak dalam bidang jasa percetakan. baik
percetakan undangan, kalender, buku tulis, dan alat tulis kantor tentunya ingin
berkembang lebih pesat lagl melau website tentunys. Maka dani itu perusahaan
yang selama ini  mempromosikan produk dan jasanva hanva lewat promo
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‘dukungan transfer pembayaran yang melalsi antar ban
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Dari permasalahan tersebut penulis berkginginan membangun sebush

perbasis web. Penulis berharap dapat memberikan kontribusi lebih dan
mempermudah dalam proses pemasaran, sohinggn meningkatkan transaksi di
CV.Waringin Yogyakarta. © ! s dolam penyusunan skripsi
dengon judul “Ramcang Bangun Website Sebagai Media  Promosi pada

CV. Waringin Yogyvakarta .



1.2 Ruomusan Masalah
Berdasakan latar belakang di atas, maka yang menjadi pokok permasalahan
adalah bagaimana cara membuat sebush website yang dinamis dan dapat dijadikan
media promosi sekaligus menjadi aplikasi penjualan yang menunjang bisnis serta
it

14 Tujuan Penelitian

Tujuan yang ingin dicapai dari penelitian ini yoitu : membuat website pada
CV.Waringin Yogyukarta sebagai sarana persebaran informasi produk serta
meningkatkan transakasi di perusahaan tersebut,



|, Untuk merancang dan mengimplementasi system informasi penjualan
produk kepada mosyarakat fuas vang berbasis web padn CV. Waringin
Yogyakarta sebagai media promosi.

2. Membuat aplikasi penjualan online untuk memudahkan konsumen dalam

membeli produk — produk CV. Wagingin Yogyakarta,
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Lo Metode Penelitian
i ) otau dalam
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hal ini pihak yang dimaksud adalah pemilik CV.Waringin
Dalam ini
Yogyakarta,



¢. Metode kepustakaan
Pengumpulan data dengan car mempelajari dan mengumpulkan data
dari buku, artikel, internet, dan kepustakaan lainnya sehubungan
dengan masalah yang ada dalam penelitian.

menerapkan system untuk melakukan verifikasi bahwa system telah
berjalan dengan benar.



1.7 Sistematika Penullsan
Laporan penelition ini disusun secara sistematika ke dolam 5 bab dan
masing-masing bab akan dijelaskan sebagai berikut :

rain sistem dan pembahasan.

5. PENUTUP

Dalam bab ini berisikan kesimpulan dari penelitian, serta soran —saran  yang
ditujukan kepada pihak yang terkait dalam penelitian ini ogar dapat
dilakukan perbaikan — perbailan di masa vang akan dotang.
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