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INTISARI 

 

Presentasi merupakan usaha yang dilakukan untuk memberikan informasi 

melalui suatu tampilan atau suara yang bersumber pada ide atau pemikiran seorang 

presenter untuk menyajikan, sehingga pembaca atau pendengar presentasi dapat 

tertarik dan mengerti apa yang telah diinformasikan oleh penyaji. Dari defenisi di atas 

terdapat beberapa komponen utama dalam sebuah presentasi yakni “moderator, 

penyaji, dan pendengar.” Dengan kata lain, sebuah presentasi harus memiliki sifat 

persuasi. 

Stockis K-link Mutiara merupakan Stockis yang menjual produk – produk 

herbal. Dan untuk mengoptimalkan pemasaran dan penjualanan maka Stockis K-link 

mutiara membutuhkan sebuah wadah yang dapat memperkenalkan dan menjelaskan 

tentang produk – produk yang akan di pasarkan, maka dari itu Stockis K-link Mutiara 

membutuhkan sebuah media presentasi yang mana nantinya dapat mengoptimalkan 

pemasaran dan penjualan dari Stockis K-link Mutiara, karena, media presentasi 

merupakan sarana yang sangat efisien untuk pemasaran suatu produk ke masyarakat 

luas, media presentasi juga mudah dipahami oleh masyarakat. 

Oleh karena itu penulis mencoba mengembangkan pembuatan suatu media 

presentasi yang dapat mewakili intisari dari pemasaran produk – produk Stockis K-

link Mutiara dan yang nantinya media presentasi ini dapat mudah di pahami bagi 

semua kalangan masyarakat dan tertarik untuk membeli sehingga dapat meningkatkan 

produktifitas penjualanan dari Stockis K-link Mutiara. Pada Tugas Akhir ini akan di 

bahas mengenai pembuatan media presentasi berbentuk 2dimensi untuk menunjang 

pemasaran produk chlorophyllpada Stockis K-link Mutiara. 

Kata Kunci: Presentasi, Presenter, Moderator, Pemasaran, Sistem Informasi 
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ABSTRACT 

 

The presentation is an effort made to provide information through a display 

or sound which is based on ideas or thoughts of a presenter for presenting, so that 

the reader or the audience of presentations can be interested and understand what 

has been informed by the presenters. From the definition above, there are several key 

components to a presentation of "moderators, presenters, and listeners." In other 

words, a presentation should be have a persuasive nature. 

Stockis K-link Mutiarais a central of herbal products seller. And to optimize 

the marketing and sales of Stockis K-link Mutiaraneed a place that could introduce 

and explain about the products that will be marketed, and therefore Stockis K-link 

Mutiaraneed a media presentation which will be able to optimize the marketing and 

sales of Stockis K-link Mutiara, because the media presentation is a highly efficient 

media for marketing product to the public. The media presentation are also easily 

understood by the public.  

Therefore, the author tries to develop a media presentation manufacture that 

will be able to representation the essence of Stockis K-link Mutiaramarketing product 

and media presentation that will be easy to understand for all the community and 

interested to buy so it can be increase the productivity of sales Stockis K-link 

Mutiara. In this final project will be discussed about creating the Preparation of 

Form 2 Dimensional Media Presentation to Supporting Chlorophyll Marketing 

Product In Stockis K-link Mutiara.  

Keywords : Presentation, Presenters, Moderators, Marketing, System Information. 

 

 

 

 

 

 

 

 


