BAB 1

PENDAHULUAN

1.1  Pendahuloan

Teknologi Informasi memegang pefinan yang sangat penting untuk

visual diharapkan dopat merancang suaty iklan berbasis CGl, sehingga informasi
yang ditampilkan tidak hanya terbatas dalam bentuk media cetak tapi dalam
bentuk video. Sehingga masyarakat dapat lebih tertarik untuk melihat informasi

yang disajikan.



CGl merupakan tehnik penerapan teknologi komputer grafik untuk
pembuatan efek kusus (special effect) dalam film. Computer-Generated Imagery
(CGL bahasa Indonesia: “pencitraan yang dihasilkan komputer”) adalah
penggunasn grafik komputer (atau lebih tepatnya, grafik komputer 3D) dalam
efiek spesial, CGI digunakan dalam gar televisi dan iklan, dan juga media

Pada pariwisata Rejang Lebong kurangnya media promosi kepada
masyarakat umum di Bengkulu, Oleh karena itu tempat pariwisata Rejang Lebong
Sepi oleh pengunjung dan banyak vang belum mengetahui informasi tempat
wisata tersebut



Untuk itu diperlukan sebuah media informasi yang dapat mengatasi
masalah tersebut. Sejalan dengan teknolog yang semakin pesat maka membuat
iklan berbasis CGl, sebagai media untuk mengatasinya.

1.3 Romusan Masalah
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penerapannya pada masing-masing biding yang berbeda. Untuk memfokuskan
pembahasan dalam hal ini penulis membatasi ruang linglkup yang lebih sempit

yaitu :



bagaimana memanfaatkan perangkat lunak multimedia untuk pembuatan
iklan berbasis CGI khususnya dalam bidang iklan Video. Dengan mengunakan
software Adabe Afler Effects CS 6 dan software pendukung seperti Adobe
Photoshop CS 6,Adobe premier pro CS 6.

3. Sebagai persyaratan kelulusan program Diploma Il pada Sekolah

Tinggi Manajemen Informatika dan Komputer Amikom Yogyakarta,



b. Eksternal

1. Memberikan suatu solusi penyajian informasi kepada Masyarakat dan
wisatawan domestic dan manca negara. Untuk mengetahui tempat
wisatn Kabupaten Rejang Lebong,

sumsur teknologi dalam dunia

informasi tentang tempat wisata kabupaten Rejang Lebong maka menggunakan
beberapa metode pengumpulan data sebagai berkut ©



2. Metode wawancara (Interview)
Yaitu mengumpulan data dengan cara melakukan tanyn jawab langsung
kepada bagian yang terkait dengan penelifian tugas akhir yang dapat
memberikan gnmbaran tentang obyek wisata tersebut.

Menjelaskan tentang latar belakang masalah perkembangan teknologi saat ini
khususnya dalam bidang teknologi informasi, rumusan masalah, batasan
masalah, tujuan, metode pengumpulan data dan sistematika penulisan laporan.



BAB IIl. DASAR TEORI

Pada bab ini akan diuraikan tentang pengertian multimedia, pengertian
Iklan berbasis CGl dan konsep dasar atau landasan yang digunakan dalam
penulisan tugas akhir dan pembuatan video iklan berbasis CGL




1.8 Rencana Kegiatan
Rencana kegintan dimulai pada tanggal @ 16 agustus 2012 untuk

pengambilan data.

Kegiatan April 2012 July 2012 Agustus 2012
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Tabel 1.1 Rencana Kegiatan
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