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Berdasarkan pembahasan yang telah diuraikan pada bab-bab sebelumnya
tentang lmplementasi Data Mining Dengan Naive Bayes Classifier Untuk
Mendukung Strategi Pemasaran Di BagighHumas Stmik Amikom Yogyakarta,
maka dapat ditarik bebesapa kesimp

bagai berikut
51 eslmpulan |
diambil adalah sebagai berikt
Marke Q@ 0 "plikasi doisgiuit
haves lassifier yang dapat memprediksi minat
wogram studi S1 Teknik Informatiks, S1 Sistem [nform
. Mujien. faformatica di STMIRG

Smart Marketing untuk prediksi minat studi didapatkan akurasi sebesar
02.7% dan error sebesar 7.3%.
51  Saran

Untuk pengembangan lebih lanjut terhadap aplikasi Smart Marketing, ada
beberapa saran yung dapat diambil:
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I, Smart Marketing menggunakan date sraining dari data induk mahasiswa
tahun 2009 sampai dengan 201 1. Untuk menjaga akurasi prediksi minat studi,

data sraiming dopat diperbsharui dengan data induk mahasiswa tahun
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