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INTISARI

Perkembangan teknologi multimedia di zaman sekarang sudah tak tidak
bisa dipungkiri lagi dalam kebutuhan perusahaan dan masyarakat. Terlebih
dengan adanya Multimedia yang banyak digunakan sebagai media informasi dan
promosi bagi perusahaan untuk memajukan persaingan pasar produk dan jasa
yang mereka tawarkan, karena informasi yang dibuat dengan multimedia
mencakup teks, grafis, animasi, audio dan video sehingga informasi tersebut
menjadi interaktif serta menarik bagi para penggunanya untuk memasarkan

produk mereka sendiri.

Dalam hal ini penulis akan membuat "Perancangan Multimedia Interaktif
sebagai Media Promosi Toko Xpress Air*. Toko Xpress Air merupakan suatu
perusahan yang bergerak di bidang furniture rumah khususnya tempat tidur dan

spring bed yang terletak didaerah Kudus Jawa Tengah.

Perancangan Media Promosi ini =~ bertujuan untuk membantu
memperkenalkan dan mempromosikan produk - produk yang dijual oleh Toko
Xpress Air, sehingga kegiatan promosi ini akan menjadi efektif dan efisien dalam
meningkatkan pemasaran produk dari Toko Xpress Air serta citra dari Toko

Xpress Air itu sendiri.

Kata Kunci : Media Promosi, Media Interaktif, Toko Xpress Air

XVii



ABSTRACT

The development of multimedia technology in this era is not no denying
the needs of the company and the community. Especially with the Multimedia is
widely used as a medium of information and promotion for the company to
promote product market competition-and the services they offer, because the
information created by multimedia includes text, graphics, animation, audio and
video so that the information be interactive and interesting for the users to market

their own products.

In this case | would make the "Interactive Multimedia Design Promotion
as Media Xpress Air Stores”. Xpress Air Stores is a company engaged in the field
of home furniture especially the bed and a spring bed which is holy area of

Central Java.

Designing Media Campaign aims to help introduce and promote
products - products sold by Xpress Air Stores, so the promotion will be effective
and efficient in improving the marketing of products from Xpress Air Stores and

images from Xpress Air Stores it self.

Keywords: Media Promotion, Media Interactive, Xpress Air Stores
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