BAB1

PENDAHULUAN

L1 Latar Belakang Masalah

[klan atau advertising dapat didefinisikan setiap bentuk komunikasi non

onal mengenai suatu organisasi, produk,'servis, atau ide yang dibayar oleh
' rang. jasa. dan ide yang

ebagai bagian dari

1] Morissan, M.A. 2010 Periklman: KonmumikesiPemasaran Terpadi, PenerbitKencannPrenadu
Mediz Group. Jakarte. hal 17-18
[2] M hal 7



adalah berusaha mendapatkan atau membentuk citra baik di tengah masyarakat.”
WALHI Yogyakarta merupakan Lembaga Swadaya Masyarkat yang
memiliki program. vaitu untuk mendorong masyarakat sebagai subjek dalam
pengelolaan sumberdaya alam secara adil dan berkelanjutan sebagai sumber-
sumber kehidupan. Namun WALHI Yogyakarts masih memiliki kendala dalam

masyarakat sebagai media sosialisasi pentingnya“Save Enerizy, Save Earth”

131 xidmn_zﬂnﬁ.ﬁwgumfwﬁfnm PenerbitBusnaPustuks Indonesia. Jukart hal 65-



menggunakin Lego dengan Teknik Stop Motion pada WALHI Yogyakarta?”

L3 Batasan Masalah

Untuk menghindari pembahasan masalah yang terlalu luas, maka pada

layanan masyarakat pentingnya sosialisasi “Save Energy, Save Earth™ dengan
Teknik Stop Motion menggunakan media Lego pada WALHI Yogyakarta.
15 Manfaat Penelitian

Manfaat yang dapat diperoleh dari penelitian ini adalah sebagai berikut :



L .
) WALHI
ogyakaria da masyarakat tentang

i 2 WALHI
| Yogyakarta dapat menyampaikan informasi tentang program-
programnva  dalam penghematan berbagai sumber energi kepada

kepada § '

{responden. Jawaban stas semua pernyataan dalam kuesioner
kemudian dicatat, lalu dats tersebut diolah ”

. menggunaksn  rumus.



.8 MetodePustaka

Pengumpulan data vang mempelajari literatur-literatur vang terkait. baik

L7 Slstematika Penullsan




BAB I

ANALISIS DAN PERANCANGAN

Bab ini berisi tentang analisis iklan yang dibuat, identifikasi
umum pads WALHI Yogyakarta.
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