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INTISARI 

Perkembangan teknologi dalam pembuatan sebuah video kini semakin 

beragam, berbagai cara pembuatan sebuah video menjadi ciri khas tersediri bagi 

sang pembuat. Video dengan teknik live shoot yang digabungkan dengan teknik 

hyperlapsekini semakin di kenal oleh masyarakat yang nantinya akan di 

kombinasikan dengan visual effect yang telah di rencanakan sebelumnya. Sebuah 

tempat bersejarah dan wisata tentu harus memiliki daya tarik tersendiri sehingga 

selain mampu menarik wisatawan untuk berkunjung tetapi juga memberikan 

dampak positif pada lingkungan sekitar.  

Teknik hyperlapse ini diterapkan untuk menampilkan bangunan-bangunan 

candi ijo yang berada yogyakarta yang di visualisasikan berupa video promosi.  

Video promosi merupakan sebuah media berbasis multimedia yang sangat 

membantu perusahaan untuk memasarkan sebuah produk dan jasa. 

Hyperlapsesendiri adalah hasil dari fotografi berupa frame-frame yang kemudian 

diolah sedemikian rupa sehingga menghasilkan sebuah video singkat. Dengan 

teknik hyperlpase ini mampu merangkum dan mempersingkat periode yang lama 

manjadi singkat.  

Teknik hyperlapsepada candi ijo yang nantinya akan di gabungkan dengan 

live shoot dan menjadi sebuah video, yang dapat memberikan gambaran-

gambaran cara pembuatan sebuah video dengan teknik hyperlpase dan tentang 

candi ijo itu sendiri. Sehingga selain mampu memberikan pengetahuan tentang 

cara pembuatan video hyperlapse tetapi juga mampu menarik wisatawan untuk 

datang ke candi ijo.   

Kata-kunci:Multimedia, hyperlpase, live shoot. 
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ABSTRACT 

The development of technology in the making of a video is increasingly 

diverse, a variety of ways of making a video is characteristic tersediri for the 

creator. Shoot live video techniques combined with hyperlapse technique is 

increasingly known by the people who will be in combination with visual effects 

that have previously planned. A historic and tourist sites must necessarily have a 

special attraction that besides being able to attract tourists to visit but also a 

positive impact on the surrounding environment. 

Hyperlapse technique is applied to display the green temple buildings 

located in Yogyakarta are visualized in the form of a promotional video. Video 

promotion is a multimedia-based media that help the company to market a 

product and services. Hyperlapse itself is the result of photography in the form of 

frames which are then processed so as to produce a short video. Hyperlpase 

technique is able to summarize and shorten the period of time a short widened. 

Mechanical hyperlapse on green temple which will be in combination with 

a live shoot and become a video, which can provide images of the way of making 

a video with hyperlpase techniques and about the temple itself green. So in 

addition is able to provide knowledge of how to manufacture video hyperlapse but 

also able to attract tourists to come to the temple green. 

 

Keywords: Multimedia, hyperlpase, live shoot. 

 

 


