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INTISARI 

Ozyn Brand adalah salah satu produsen yang menjual olahan pasak bumi 

menjadi obat herbal. Ozyn Brand dalam pemasaran maupun promosi masih 

menggunakan brosur dan percakapan dengan konsumen secara langsung. Hal ini 

masih belum efektif  dan cara tersebut kurang mampu untuk memberikan manfaat 

pada produk yang mereka jual.  

Teknologi internet saat ini semakin berkembang pesat. Website 

merupakan salah satu media yang dapat digunakan untuk Ozyn Brand dalam 

memberikan informasi dan layanan kepada pelanggan dan masyarakat. Situs 

website tidak akan lepas dengan banyaknya pengunjung yang mengunjungi situs 

tersebut. Salah satu untuk mendapatkan banyaknya pengunjung dengan 

menerapkan SEO (Search Engine Optimization). 

Dengan menerapkan website sebagai sistem informasi dan promosi 

berbasis SEO, maka Ozyn Brand dapat memenangkan persaingan bisnis, dan 

informasi promosi dapat dilakukan secara mudah dan meningkatkan kinerja pada 

Ozyn Brand.  

Kata Kunci : Website, SEO, teknologi 
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ABSTRACT 
Ozyn Brand is one of the manufacturers that sell refined pasak bumi into 

herbal medicine. Ozyn Brand in the marketing and promotion still use brochures 

and conversations with consumers directly. It is still not effective and they felt less 

able to provide benefits of the products. 

Internet technology is currently growing rapidly. The website is one 

medium that can be used to Ozyn Brand in provide information and services to 

customers and the public. Site website will not be separated from how many 

visitors visit the website. One way to get the number of visitor is by implementing 

SEO (Search Engine Optimization). 

By applying the website as an information system and web-based 

promotion and based SEO, then Ozyn Brand can win business competition, and 

promotional information can be done quickly and also enables high performance 

expected at Ozyn Brand. 

Keyword : Website, SEO, Technology 

 

 


