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MOTTO 

 

 12 Sesungguhnya bersama kesukaran itu ada keringanan. Karena itu bila 

kau sudah selesai (mengerjakan yang lain). Dan berharaplah kepada 

Tuhanmu. (Q.S Al Insyirah : 6-8) 

 Jangan berputus asa jika menghadapi kesulitan, karena tetes air hujan yang 

jernih berasal dari awan yang gelap. 

 Segera laksanakan rencana keberhasilanmu di hari ini, jangan tunda lagi, 

jangan buang waktu, karena waktu tidak bisa menunggu. 

 Orang yang malas telah membuang kesempatan yang diberikan Tuhan, 

padahal Tuhan tidak pernah menciptakan sesuatu dengan sia-sia. ~Mario 

Teguh 

 Calon manusia sukses tidak akan pernah mengeluh, tapi akan sibuk 

memperbaiki diri dari kesalahan yang pernah dibuatnya 
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INTISARI 

 

Iklan berupa video profil dapat diubah dan dikembangkan setiap saat dan 

hasilnya dapat ditayangkan saat itu juga dengan teknologi multimedia yang 

semakin berkembang yang dapat digunakan untuk membuat video iklan yang 

efektif. Masih kurangnya media promosi yang digunakan untuk memberikan 

informasi kepada pelanggan. Termasuk Bale Roso Resto yang bergerak pada 

bidang kuliner.  

Selama ini Bale Roso Resto hanya dipromosikan melalui brosur, pamflet, 

dan media social seperti Facebook, dan melalui radio. Media tersebut masih dirasa 

minim dan cakupannya masih terbatas. Karena hanya menggunakan salah satu 

jenis teks, gambar, atau audio saja, tidak menggabungkan ketiganya. Maka 

dengan adanya media promosi berupa video profil membantu menyebarkan 

informasi tentang Bale Roso Resto dan bisa mencapai tujuan yang maksimal dari 

yang diharapkan karena kelebihan video dibanding materi posting lainnya adalah 

dapat menampilkan gambar dan suara di saat yang bersamaan. 

Pada penelitian ini, peneliti melakukan analisis kemudian memberikan 

hasilnya ditujukan kepada pihak Bale Roso untuk memberikan solusi atau saran 

dalam pembuatan media promosi. Peneliti juga membuatkan sebuah video profil 

yang nantinya dapat digunakan untuk membantu mempromosikan Bale Roso 

Resto. 

 

Kata-kunci : Video Profil, Video Company Profil, Periklanan 

 



xiii 
 

ABSTRACT 
 

Advertising in the form of videos and developed profiles can be changed at 

any time and the results can be displayed at that moment with the growing 

multimedia technology that can be used to create effective video ads. There is still 

a lack of a media campaign that used to provide information to customers. 

Including Bale Roso Resto engaged in the culinary field. 

During Bale Roso Resto only promoted through brochures, pamphlets, 

and social media such as Facebook, and via radio. Media is still considered 

minimal and coverage is still limited. Because it only uses one type of text, 

images, or audio only, do not combine all three. So with the promotion of media 

such as video profiles help disseminate information about Bale Roso Resto and 

can achieve maximum goals than expected due to excess post material other than 

the video is able to display images and sound at the same time. 

In this study, the researchers conducted an analysis and then provide the 

results to the Bale Roso intended to provide a solution or suggestion in the 

manufacture of a media campaign. Researchers also made a video profile which 

will 

Keyword: video profiles, company profiles, video advertising 


