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MOTTO 

 

 

 Kegagalan hanya terjadi bila kita menyerah ( Lessing ) 

 

 Berangkat dengan penuh keyakinan, Berjalan dengan penuh Keikhlasan, 

Istiqomah dalam menghadapi cobaan. 

 

 

 Apabila anda berbuat kebaikan kepada orang lain, maka anda telah berbuat 

baik terhadap diri sendiri. ( Benyamin Franklin ) 

 

 Fastabiqul khoiroot.. “Berlomba-lombalah dalam berbuat baik..” (QS. Al-

Baqarah: 148 atau QS. Al-Maidah: 51) 

 

 Siapa yang kalah dengan senyum, dialah pemenangnya (A.Hubard) 
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INTISARI 

 

Lotus Mio Coffee and Gelato, merupakan salah satu café yang bergerak 

dibidang kuliner yang membutuhkan media untuk promosi. Dengan adanya media 

promosi dapat memfasilitasi penyampaian kepada masyarakat dalam bentuk audio 

dan video. Televisi mempunyai kemampuan menjangkau khalayak sasaran yang 

sangat luas, baik yang dapat dijangkau oleh media lainnya, maupun yang tidak 

dapat dijangkau oleh media lain.  

Merancang iklan televisi di “Lotus mio coffee and gelato” tidaklah mudah 

karena banyak pesaing yang memiliki kesamaan tema,  tetapi café ini mempunyai 

keunggulan yaitu terdapat outlet yang menjual coklat monggo dan bermacam-

macam jenis kopi. Dengan demikian, Media promosi ini akan berdampak positif 

pada " Lotus mio coffee and gelato " yang masih kurang dalam pemasaran. Tentu 

saja sebelum merancang iklan, kita membutuhkan survei dan observasi dalam 

rangka melakukan sinkronisasi dengan "Lotus Mio Coffee and Gelato" itu sendiri. 

"Lotus Mio Coffee and Gelato" telah berusaha untuk mempromosikan 

usahanya, tetapi hasilnya kurang memenuhi target yang diharapkan, Dari hasil 

analisis diperoleh bahwa dengan pemasaran melalui iklan untuk "Lotus Mio 

Coffee and Gelato"akan lebih efektif dan efisien, sehingga mempengaruhi hasil 

dalam meningkatkan penjualan "Lotus Mio Coffee and Gelato". Dengan Media 

televisi diharapkan dapat menarik pengunjung yang lebih luas. 

Kata Kunci : Lotus Mio Coffee and Gelato. 
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ABSTRACK 

 

Lotus Coffee and Gelato Mio, is one café that requires moving the field of 

culinary media for promotion. With the promotion of media can facilitate delivery 

to the community in the form of audio and video. Television has the ability to 

reach a very wide audience, both reachable by other media, or unreachable by 

other media.  

Planning a television in the "Lotus mio coffee and gelato" is not easy 

because a lot of competitors who have in common the theme, but this café has the 

advantage that is there is an outlet that sells chocolate monggo and all sorts of 

coffee. Thus, the media campaign will have a positive impact on "Lotus mio coffee 

and gelato" is still lacking in marketing. Of course, before designing an ad, we 

need survey and observation in order to synchronize with the "Lotus Coffee and 

Gelato Mio" itself.  

"Lotus mio coffee and gelato" has been trying to promote their business, but 

the results are not as targeted as expected, from the results of analyzes obtained 

that by marketing through ads for "Lotus Coffee and Gelato Mio" will more 

effectively and efficiently, thereby affecting results in increased sales "Lotus 

Coffee and Gelato Mio". With Media TV is expected to attract visitors to a 

broader 

Keywords: Lotus Mio Coffee and Gelato. 

 


