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INTISARI 
 

Media radio merupakan salah sat mass media tertua di Indonesia. Dan kini, 

ditengah kemajuan zaman yang demikian ketat, dimana internet dan dan mobile 

communication merajai dunia, media radio tetap mendapat tempat tersendiri oleh 

penggemarnya. Oleh karena itu, para pengiklan pun hingga detik ini masih 

memperhitungkan media radio sebagai salah satu sarana guna 

mengkomunikasikan merek atau produk mereka. 

Agar bisa menghasilkan satu naskah iklan radio yang baik, maka seorang 

copywriter harus terlebih dahulu mengetahui kekuatan, karakteristik serta 

kelemahan media radio terlebih dulu. Setelah itu, seorang copywriter yang baik 

juga harus mengetahui hal-hal apa yang bisa mempengaruhi keberhasilan naskah 

tersebut sehingga terwujud menjadi sebuag spot iklan radio yang baik pula. 

Didalam skripsi ini penulis mengulas tentang pembuatan jingle radio 

sebagai media promosi. Pembuatan jingle ini melewati 3 tahap, tahap pertama 

yaitu tahap perancangan naskah, peracangan komposisi musik serta instrumen 

yang akan digunakan. tahap kedua yaitu pembuatan, mengimplementasikan 

naskah dan notasi yang telah dirancang. Tahap terakhir yaitu evaluasi, melakukan 

proses mixing, mastering pada jingle serta melakkan testing pada hasil akhir 

jingle. Penulis berharap skripsi ini dapat dijadikan bahan referensi dalam 

pembuatan jingle radio. 

 
Kata Kunci : Musik, Jingle, Radio, Home Recording 
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ABSTRACT 
 

 
Media Radio is one of the oldest mass media in Indonesia. And now, amid 

the progress of time so tight, where the Internet and mobile communication and 

rule the world, radio media remain a place of its own by the fans. Therefore, the 

advertiser was up to this moment still take into account the radio medium as a 

means to communicate their brand or product. 

In order to produce a radio ad script is good, then a copywriter must first 

know the strengths, characteristics and weaknesses radio media first. After that, a 

good copywriter should also know what things that can affect the success of the 

manuscript so that materialized into a liberal radio advertising spots are good 

also.  

Within this paper the authors review the manufacture of radio as a media 

campaign jingle. Making the jingle is passed 3 stages, the first stage of the design 

stage manuscripts, musical composition and design of instruments to be used. the 

second stage of the manufacturing, implementing texts and notations that have 

been designed. The last stage is the evaluation, the process of mixing, mastering 

the jingle as well as for testing the final outcome jingle. The author hopes this 

thesis can be used as reference material in the manufacture of radio jingles. 

 

Keywords : Music, Jingles, Radio, Home Recording  
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