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INTISARI 

Proses promosi dan jual beli pada Neverlose Apparel Yogyakarta masih 

dilakukan secara manual tanpa dukungan teknologi informasi. Proses promosi 

dilakukan dengan cara menyebarkan brosur sehingga jangkauan sangat terbatas. 

Untuk dapat melihat katalog produk atau melakukan pembelian produk, konsumen 

harus datang langsung ke toko, hal ini tidak efisien karena butuh biaya transportasi 

dan waktu yang dikeluarkan cukup banyak dibandingkan jika memanfaatkan 

teknologi informasi seperti situs web toko online sebagai media promosi dan jual 

beli. Pertanyaan yang muncul adalah: Bagaimana merancang situs web toko online 

yang dapat digunakan sebagai media promosi dan jual beli secara online pada 

Neverlose Apparel Yogyakarta? 

Pada skripsi ini, peneliti mencoba untuk menganalisis pokok-pokok 

permasalahan yang terdapat pada Neverlose Apparel Yogyakarta. Melakukan 

perancangan model proses menggunakan UML, perancangan database, perancangan 

struktur menu, dan perancangan antarmuka pengguna. 

Dengan adanya situs web toko online ini, pihak Neverlose Apparel 

Yogyakarta dapat memperluas jangkauan promosi karena sudah tidak terbatas ruang 

dan waktu, di sisi lain pengunjung atau konsumen dapat melihat katalog produk dan 

melakukan pembelian produk dengan efisien karena dapat dilakukan dari mana saja 

dan kapan saja. 

 

Kata Kunci : Situs Web, Toko Online, Responsive Web Design 
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ABSTRACT 

The process of promotion and selling on Neverlose Apparel Yogyakarta is 

still done manually without the support of information technology. The promotion 

process is done by distributing brochures and so the range is very limited. To be able 

to view the product catalog, or to purchase products, consumers must come directly 

to the store, it is not efficient because the transportation cost and time spent quite a 

lot compared to if the use of information technology such as the online store website 

as a medium for promotion and selling. The question that arises is: How to design 

website online store that can be used as a media campaign and purchase online at 

Neverlose Apparel Yogyakarta? 

In this thesis, the researcher tried to analyze the problem issues contained in 

Neverlose Apparel Yogyakarta. Designing the process models using UML, database 

design, design of menu structure and user interface design. 

With the online store's web site, the Neverlose Apparel Yogyakarta can 

extend the range of promotion because it is not limited to space and time, on the 

other hand the visitors or consumers can see the product catalog and make 

purchases of products with efficient because it can be done from anywhere and at 

anytime. 
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