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MOTTO 

 “Jenius adalah 1% inspirasi dan 99% keringat. Tidak ada yang dapat 

menggantikan kerja keras.” 

 “Visi tanpa tindakan hanyalah sebuah mimpi. Tindakan tanpa visi hanyalah 

membuang waktu. Visi dengan tindakan akan mengubah dunia!” 

 Kebanggaan kita yang terbesar adalah bukan tidak pernah gagal, tetapi 

bangkit kembali setiap kali kita jatuh.                            (Confusius) 

 “Sesungguhnya Allah SWT tidak akan merubah nasib suatu kaum, 

kecuali kaum itu sendiri yang merubahnya”. (Q.S. Ar Ra’ad ayat 11) 

 “Hai orang-orang yang beriman, Jadikanlah sabar dan shalatmu Sebagai 

penolongmu, sesungguhnya Allah beserta orang-orang yang sabar”. (Al-

Baqarah: 153) 
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INTISARI 

 

 

“Perancangan Iklan Jasa Penyewaan Kamera "KOI5 Photography" Guna Media 

Promosi Berbasis 2D Menggunakan Adobe Flash” 

Pelayanan jasa kreatif merupakan bagian akhir dari mata rantai proses terciptanya 

sebuah iklan sebelum disalurkan ke Media. Karena kegiatan dan proses kreatif memberikan 

wujud bagi sebuah iklan atau pesan maka sering orang mengira bahwa lahirnya iklan ada di 

tangan seniman. 

 Salah Satu cara mengenalkan produk jasa yang ditawarkan oleh KOI5 Photography 

adalah dengan cara membuat iklan guna pengetahuan para pencari jasa penyewaan kamera 

dan studio.  Untuk membuatnya lebih menarik yaitu mengemasnya dengan format video  

berbasis animasi 2D. Proses pembuatan iklan ini memakai program aplikasi seperti Adobe 

Flash CS5, Adobe Soundbooth, Adobe Premiere Pro, Corel Draw dan beberapa aplikasi 

lainnya yang mendukung dalam pembuatan iklan ini. 

 

Kata Kunci:    Kamera, Desain, Media, promosi 



 

 

ABSTRACT 
 
 

“Designing Camera Rental Services Ad "KOI5 Photography" Based 2D Using 

Adobe Flash for Media Promotion” 

Creative services is the final part of the creation circle process  an ad before they 

were distributed to the media. Because of the activities and the creative process gives form to 

an ad or message, often people think that the birth of the ad is in the hands of artists. 

One way to introduce products services offered by KOI5 Photography is a way to 

make an ad for knowledge seekers camera and studio rental services. To make it more 

interesting is package it video format based 2D animation. This ad creation process using 

application programs such as Adobe Flash CS5, Adobe Soundbooth, Adobe Premiere Pro, 

Corel Draw and some other applications that support the making of this video ad. 

 

Keyword: Camera, Designing, Media, Promotion 

 

  


