1.1 Latar Belakang Masalah

Multimedia tepmasuk salah safu bidang wlari komputer yang berkembang

pesat. M

gan, dissmping i pada sbad 21 ini multimedio segera menjadi

hotogr

_ 4 _ s penyewan kamers dan
sagt i promosi yang di tkukan KOIS PHOTOGRAPHY yaitu dengan
dunia usaha, suatu perusahaan harus dapat menciptakan suatu inovasi agar dapat
terus berkembang memasarkan produk yang di milikinya, untuk melengkapi
media promosi yang ada maka dibuatlah media promosi, Iklan ini nantinya akan
berisi sebuah cerita yang mengacu pada alat-alat studio Photography. Iklan ini



akan dibuat menarik dan mudah di mengerti, agar konsumen mengingat pesan
vang disampaikan. Diharapkan dengan iklan media promesi dapat menarik

2. Iklan berisi produk KOIS PHOTOGRAPHY.

3. Teknik yang digunakan pembuatan iklan adalah five shoor. Animasi 2D,
4. Iklan yang dibuat adalah media promosi.
5. Untuk ukuran video media promosi ini adalsh PAL.



6. Format video iklan televisi adalah (.avi).
7. Software yang digunakan adalah Proses pembuatan iklan ini memakai
program aplikasi seperti Adobe Flash CS5, Adobe Soundbooth, Edius Grass
Valley 6.0, Corel Draw dan beberag

‘oleh

untuk memperkenalkan
dapat berinovasi dalam



1.5 Metode penelitian
Metode penulisan yang digunakan dalam penulisan ini baik dalam

menyelesatkan penulisan maupun wntuk menyelesatkan  pembuatan  iklan




d) Metode Kepustakaan

Penelitian dengan mengambil bahan-bahan data perpustakaan serta
sumber lain yang ada hubungannya dengan masalah yang diteliti sehingga
dapat memperoleh landasan teoriadalam menganalisis data vang ada dalam
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5. Tahap Uji Tklan
Pada tlhq ni untik
dalam iklan yang telah dibuat sebelum iklan ditayangkan.

l.l.-lhni..l-i'-i"'ll-lii imakah ada kﬂllll'ﬂn afau dak

1.7 Sistematika Penullsan

Adapun sistematika dari penulizan Tugas Ahkir ini adalah sebagai berikut ;



BAB I PENDAHULUAN

Pada bab ini akan diuraikan mengenai [atar belakang masalah, Perumusan
masalah. batasan masalah. tujuan penelitian, manfaat penelitian. metode penelitian

Kesimpulan dan saran dari hasil pembuatan iklan akan diuraikon dalam Bab

DAFTAR PUSTAKA

LAMPIRAN
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