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1.1 Latar Belakang Masalah

Multimedia termasuk salah satu bidang dan komputer vang berkembang

pesat. Multimedia segara umum men: i Kombinasi tiga elemen yaitu, suara,

i media aton output dari data, media ini dapat
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terus berkembang memasarkan produk yang di milikinya, untuk melengkapi
medin promosi yang ada maka dibuatlah media promosi. Iklan ini nantinya akan
berisi sebuah cerita yang mengacu pada alat-alat studio Photography. Tklan ini



akan dibuat menarik dan mwudah di mengert, agar konsumen mengingat
konsumen.

Berdasarkan uraian diatas, maks penulis terfarnk untuk melakukan

2. Iklan berisi produk KOIS PHOTOGRAPHY.
3. Teknik yang digunakan pembuatan iklan adalah five shoor. Animasi 2D.
4. Iklan yang dibuat adalah media promosi.



5. Untuk ukuran video media promosi ini adalah PAL.

6. Format video iklan televisi adalah (avi).

7. Software yang digunakan adalahProses pembuatan iklan ini memakai program
aplikasi seperti Adobe Flash CSS. Adobe Soundbooth, Edius Grass Valley

6.0, Corel Draw dan beberapa aplikesi lainnya yang mendukung dalam

{Ena Elﬂh

produk kepada masyarskat lussagar perusshaan dapat berinovasi dalam
mempromosikan produk yang dimilikinya.



1.6 Metode penelltian

Metode penulisan yang digunakan dalam penulisan ini baik dalam
menyelesaikan penulisan maupun untuk menyelessikan pembuatan  iklan
ditempuh melalui beberapa metode penelitian,yaitu ;

I. Pengumpulan Datg

a) et '.‘

Penelitian dengan mengambil bahan-bahan data perpustaknan serta
sumber lain yang ada hubungannya dengan masalah yang diteliti sehingga
dapat memperoleh landasan teori dalam menganalisis data yang ada dalam
pembuatan Tugas akhir ini,



2. Analisis

Melakukan analisis terhadap data-data vang telah diperoleh.data vang
akan dianalisis berupa data obyek kebutuhan produksi iklan serta kelayakan
iklan itu sendiri. Dari hasil analisis dihasilkan gambar kondisi yang ada

Pada bab ini kan diuraikan mengenai latar belakang masalah,Perumusan
masalah. batasan masalah. tujuan penelitian.manfaat penelitian,metode penelitian serta



BAB Il LANDASAN TEORI

Pada bab akan diuraikan secara teoritis tentang konsep dasar iklan dan
perancangan iklan.

BAB IIT TINJAUAN UMUM
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