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MOTTO

”Sesungguhnya sesudah kesulitan itu ada kemudahan. Maka apabila kamu

Telah selesai (dari sesuatu urusan), kerjakanlah dengan sungguh-sungguh

(urusan) yang lain. Dan Hanya kepada Tuhanmulah hendaknya kamu

berharap.”

(Qs. Al-Insyirah 94 : 6-8)

“Lakukanlah semua yang kamu ingin cita-citakan itu dengan tindakan

karna tanpa adanya tindakan dan hanya ada angan-angan tidak lah akan

terwujut

Apa bila kamu menemukan kegagalan dalam apa yang kamu cita-citakan

jangan lah menyerah karna sesungguhnya kegaaglan itu adalah sebuah

tantangan dan kegagalan tu adalah keberhasilan yang tertunda hanya

orang-orang yang kuat dan yang mau berusaha dan berdoa kepada tuhan

yang akan sukses
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INTISARI

Obat herbal zymurgy adalah produk obat herbal rumahan yang dibuat oleh
PT. Kembangarum Jaya Herbal (KJH) obat herbal Zymurgy ini berfungsi sebagai
obat penyembuhan berbagai macam penyakit yang belum pernah dibuat video iklan
nya. Selama ini promosi yang digunakan adalah dengan poster, brosur dan baliho
dimana ketiga cara promosi tersebut masih kurang efektif,dan informatif dikarenakan
poster, brosur dan baliho, hanya melibatkan 2 unsur yaitu gambar/image dan
text/tulisan saja. Sedangkan video iklan menggunakan 5 unsur Yaitu,gambar, text,
suara, video dan animasi sehingga video iklan lebih banyak mengandung informasi
yang di butuhkan dan lebih informatif dari pada brosur, poster, dan baliho.

Pada saat proses pembuatan video iklan Obat Herbal Zymurgy ada beberapa
metode penelitian pengumpulan data yang digunakan dan juga ada beberapa teknik
yang di gunakan untuk pembuatan iklan video obat herbal zymurgy.metode yang di
gunakan untuk pengumpulan data tersebut adalah metode Observasi, Metode
Wawancara, Metode Kearsipan, Metode Kepustakaan. teknik yang di gunanakan
dalam pembuatan iklan Obat Herbal Zymurgi adalah dengan menggabungkan antara
Motion Gravis Dan Live Shoot teknik tersebut di gunakan karena untuk mendapatkan
informasi yang lebih banyak dan membuat video iklan yang informatif.

Dari hasil laporan pembuatan iklan pada Obat Herbal Zymurgy, penulis
dapat mengambil kesimpulan bahwa dalam pembuatan Obat Herbal Zymurgi ada
beberapa kendala dan kesulitan yang telah di alami salah satunya adalah mencari
aktor yang akan berperan untuk mempromosikan obat herbal zymurgy dan juga pada
saat pengeditan video di dalam sofware yang sempat terkena Masalah, Lalu
keunggulan dalam testimoni live shoot dan motion grafis diharapkan akan
menambahkan informasi yang lebih banyak dan mudah di pahami oleh masyarakat,
Dan Pada pembuatan iklan obat herbal zymurgi menggunakan beberapa prangkat
lunak seperti Adobe Aftter Effeck, Adobe Audition dan Adobe Photoshop yang
berguna untuk mengedit gambar soun dan juga Video

Kata Kunci: Video Iklan, Motion Grafis, Live Shoot
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ABSTRACT

Zymurgy herbal medicine is herbal medicinal products home made by PT.
Kembangarum Jaya Herbal (KJH) Zymurgy herbal medicine is functioning as a cure
various diseases that have never made a video of her ads. During this promotion is
used with posters, flyers and billboards where all three ways of promotion is still less
effective, and informative because of posters, brochures and billboards, only involves
two elements, namely a picture / image and text / text only. While video ads using the
5 elements Namely, images, text, sound, video and animation so that the video ad
contains more information is needed and more informative than the brochures,
posters and billboards.

During the process of making video ads Herbs Zymurgy there are some
research methods of data collection used and also there are several techniques used
for the manufacture of herbal medicines video advertising zymurgy methods used for
the collection of such data is the method of observation, interview method, Method of
Filing, the literature methods, techniques in gunanakan the ad creation Zymurgi
Herbal medicine is to combine the Motion Gravis And Live Shoot.

From the results of the ad creation report on Herbal Medicinal Zymurgy,
the authors can conclude that in the manufacture of Medicinal Herbs Zymurgi there
are some obstacles and difficulties that have been experienced one of them is looking
for an actor who would play a role to promote herbal medicine zymurgy and also at
the time of editing video in Problems that had affected software, then excellence in
live testimony shoot and motion graphics are expected to add more information and
easily understood by the public, Dan in herbal medicine ad creation prangkat
zymurgi use some software such as Adobe aftter Effeck, Adobe Audition and Adobe
Photoshop which is useful for image editing glass noodles and Video

keywords: Video Advertising, Motion Graphics, Live Shoot


