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MOTTO 

 

 Apapun yang terjadi adalah yang terbaik yang telah dipilih-Nya. 

 Bermimpilah setinggi mungkin, tapi jangan lupa bangun untuk membuat 

mimpi tersebut menjadi nyata. 

 Mencoba dulu baru bilang tidak bisa. 
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INTISARI 

 

Di zaman yang serba modern seperti sekarang ini, penting rasanya bagi 

sebuah perusahaan untuk memiliki sebuah Website. Perusahaan yang memiliki 

sebuah Website akan dipandang sebagai perusahaan yang mengikuti 

perkembangan jaman atau perkembangan teknologi. Dengan memiliki sebuah 

Website, sebuah perusahan akan lebih leluasa dalam memberikan informasi atau 

mempromosikan produk atau layanan yang mereka tawarkan kepada dunia. 

 Eightnuts Apparel adalah sebuah perusahaan berbentuk Clothing, yang 

didirikan pada tahun 2014 dan telah mulai beroperasi sebagai produksi dalam hal 

kebutuhan sandang dalam pasar lokal terutama di daerah Yogyakarta. 

Perkembangan pasar industri yang semakin pesat menuntuk Eighnuts Apparel 

untuk meningkatkan cara promosi dan penjualan. 

 Setelah melihat perkembangan internet di dalam negeri yang terus tumbuh 

seiring dengan tarif koneksi internet yang semakin hari semakin murah dan 

internet sudah mulai menjadi bagian dari gaya hidup orang-orang indonesia, maka 

penting rasanya bagi Eightnuts Apparel untuk memiliki suatu media representatif 

di internet.  

Kunci-kunci: Eighnuts Apparel, Website, Promosi 
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ABSTRACT 

 

In the modern era of the all, as now, it seems important for a company to 

have a website. Companies that have a website will be seen as a company that 

follows the development of the era or technological developments. By having a 

website, a company will be more flexible in providing information or promote 

products or services that they offer to the world. 

Eightnuts Apparel Clothing is a company, which was founded in 2014 and 

has started operating as in clothing production in the local market, especially in 

the area of Yogyakarta. The development of increasingly rapid industrial markets 

demanding Eighnuts Apparel to improve ways of promotion and sales. 

After seeing the development of the Internet in the country which continues 

to grow in line with internet connection rates are getting cheaper and the internet 

have started to become part of the lifestyle of the Indonesian people, it is 

important for Eightnuts Apparel feels to have a representative in the internet 

media. 

Keys: Eighnuts Apparel, Website, Promotions 

  


