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MOTTO 

Hadapi masalahmu, selesaikan kewajibanmu lalu tuntulah Hak yang kamu 

miliki. 

 

Bukan otot yang menunjukkan kekuatan tetapi pikiran dan hati yang 

sabarlah yang dibutuhkan. 

 

Orang hebat bukan dia yang memiliki segala materi tapi dia yang senyum 

dan sabar dalam masalahnya. 
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INTISARI 

 

 Perkembangan teknologi informasi sangat berpengaruh terhadap 

peningkatan kebutuhan dan keinginan masyarakat modern akan suatu layanan 

yang mampu memberikan kemudahan, kecepatan dan kepraktisan dalam 

bertransaksi. 

 Tujuan dari penelitian ini adalah agar masyarakat dapat mengetahui detail 

tentang produk yang ditawarakan agar masyarakat tidak salah kaprah tentang 

produk yang ditawarkan. Dengan semakin meningkatnya kebutuhan masyarakat 

terhadap listrik, maka produk baru yang ada harus dipromosikan agar masyarakat 

dapat mengetahui produk baru yang ditawarkan oleh penyedia. 

 Dalam hal ini media promosi seperti iklan dapat berperan aktif dalam 

memberikan informasi dan daya tarik kepada para pelanggan agar dapat 

mengetahui detail tentang produk yang ditawarkan dan dapat beralih dari produk 

lama ke yang baru. 

 

Kata Kunci : Listrik, Iklan, Produk
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ABSTRACT 

 The development of information technology influence on the increase in 

the needs and desires of modern society would be a service that is able to provide 

convenience, speed and practicality in the deal. 

 The purpose of this study is that people can know the details about the 

products it offered to people not mistaken about the products offered. With the 

increasing public demand for electricity, it is a new product that is to be promoted 

so that people can know the new products offered by the provider.  

 In this case the media of promotion such as advertising can play an active 

role in providing information and appeal to the customers order to know the 

details about the products offered and can switch from old to new products.  
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