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PERNYATAAN 

 

Saya yang bertanda tangan dibawah ini menyatakan bahwa laporan Skripsi 

ini merupakan hasil karya saya sendiri (ASLI) dan isi laporan  skripsi ini tidak 

terdapat  karya yang pernah diajukan  orang lain. Sepanjang pengetahuan saya juga 

tidak terdapat  karya atau pendapat  yang pernah ditulis  dan atau diterbitkan oleh 
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daftar pustaka. 
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MOTTO 

 

 Selama Allah ada di hati kita, Allah akan menuntun jalan kita. 

 Jangan pernah meragukan kemampuan diri sendiri.  

 Karena sebuah hasil tidak akan pernah mengkhianati prosesnya. 

 Cobalah untuk tidak menjadi seorang yang SUKSES, tapi jadilah seorang 

yang BERNILAI  -Albert Einstein- 

 Step Up ! Bergeraklah lagi. Jangan menyerah. Kita tidak perlu 

memperhitungkan usia dan kegagalan yang telah lalu. Hari ini dan hari esok 

disediakan Tuhan agar kita bisa merancang peluang sukses untuk hidup ke 

depan. Tidak pernah ada kata terlambat !   -Merry Riana- 
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INTISARI 

 CV Arupadatu Kreasi Tama merupakan sebuah perusahaan yang bergerak 

dibidang konsultan teknik bangunan. Perusahaan ini bekerja untuk melayani klien 

mereka dalam merancang dan mendesain sebuah bangunan sesuai dengan sketsa 

dan kehendak klien. Demi menunjang semakin berkembangnya perusahaan ini 

maka, dibutuhkan suatu manajemen pemasaran yang baik dan mendukung.  

 Salah satu teknik pemasaran yang dapat digunakan adalah dengan sebuah 

iklan. Tentu saja, iklan dikemas sebegitu menarik agar penonton dapat tertarik 

dengan iklan yang telah dibuat. Banyak pihak berlomba dalam menghasilkan 

sebuah hasil karya visual dalam format tiga dimensi (3D).  

Tak ketinggalan iklan dalam bentuk 3D ini menjadi alternatif pemasaran 

yang sangat tepat. Mengingat 3D merupakan hasil karya visual yang dapat 

dinikmati dari segala sisi. Hal ini disesuaikan dengan kebutuhan manusia akan 

suatu informasi yang sedetail-detailnya. 

Kata Kunci : Iklan, 3D, Promosi, CV Arupadatu Kreasitama, Video 



 

xvi 
 

ABSTARCT 

 

 CV Arupadatu Kreasi Tama is a company that engaged in building 

engineering consultants. The company is working to serve their clients in 

designing a building in accordance with the sketch and the will of the client. In 

order to support the development of this company, it takes a good and supporting 

marketing management.  

 One of the marketing techniques that can be used is an advertisement. Of 

course, the ad is packed with attractiveness so that viewers can be interested in 

the ads that have been made.Many parties compete in  producing a visual work in 

the format of three-dimensional (3D).  

Not to forget the ads in 3D has become a very appropriate alternative 

form of marketing. Given a 3D visual work that can be be enjoyed from all sides. 

It is adapted to the human need for a great detail of information. 

 

Keyword: Advertising, 3D, Promotion, CV Arupadatu Kreasitama, Movie 

 

 

 

 

 

 


