BABI
FPENDAHULUAN
1.1 Latar Belakang Masalah
Perkembangan teknologi vang berkembang dengan cepat, membuat

manusia memasuki era baru dunin teknalegi: Sebuah informasi sangat dibutuhkan

oleh manusia dalam me pat kan bert agni nfo pengetahuan. Kecenderungan
o _:_..i.“: ﬂk mrim

ok yang dapat mencapal sebuah
an teknologi informasi melahirkan suatu medi
ng disebut dengan internet Internet merupakan sehuah media yang
atkan untuk menjual produk atsu jasa Jangkauannya ving swng
snurik penggunsnya dalam mempengaruhi sebuah rodilk atau

Arupadat Kreasitama merupakan schyah perusabiion yang bergerak

lain untuk pemasarannya yuitu, dengan pembuatun ikl

Pembuatan media tklan di internet ini dimaksudkan untuk mempermudah
para pengguna internet dalam mencari tempat  penyediaon jasa arsitektur. Yang
sasarannys mampu mencapai pasar global, tidak hanya lokal saja. Maka
diharapkan, dengan adanys iklan ini para calon klien mampu menambah
pemasukan untuk CV Arupadatu Kreasitama.



Berdasarkan uraian diatas, penulis tertarik untuk melakukan penelitian
dalam menyusun  skripsi  yang  berjudul “PERANCANGAN DAN
PEMBUATAN 1KLAN PADA CV  ARUPADATU  KREASITAMA

BERBASIS 3D SEBAGAT MEDIA FROMOSI™,

SketchUp 2013, Adobe After Effect CS6 dan Adobe Soundbooth C83.

1.4 Maksud dan T-]m Penelitian



Tujuanmya adalah :
. Membuat iklan berbasis 3D untuk memberikan informasi kepada

Suatu metode pengumpulan data dengan cara berkomunikasi
langsung dengan responden. Adapun wawancara dilakukan dengan
pihak vang berkepentingan pada CV Arupadatu Kreasitama,



3, Metode Kepustakaan

Suatu metode pengumpulan data dengan cara membaca buku-buku
referensi atou pedoman yang ada, baik dani perpustakaan maupun
daripihak  perusahaan  yang nantinya  dapat  mendukung




4. Pengujian
Tahapan ini merupakan tahapan dimana skripsi ini diuji. Apakah
iklan yang dibuat dalom skripsi ini sesuai dengan analisa awal otau tidak.

4. Bab IV, Implementasi dan Pembahasan
Bab ini berisikan tentang proses pembuatan iklan berbasis 3D dengan
menggunakan hardware dan software dalam pembuatan iklan ini.

5. Bab V. Penutup



lanjut.
Daflar Pustaka
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