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INTI SARI 

 

 

Kemudahan dalam mendapatkan sebuah informasi pada jaman sekarang ini 

sangat dibantu oleh teknologi yang terus berkembang dari waktu ke waktu. Salah 

satu teknologi yang berkembang adalah bidang multimedia. Multimedia adalah 

banyaknya media yang diberikan kepada publik untuk memberikan informasi. Iklan 

adalah salah bentuk informasi yang sering kita jumpai. Iklan sebagai media promosi 

yang memberikan barang atau jasa untuk menyampaikan keunggulan produk yang 

di berikan atau tawarkan kepada publik.  

 Menyampaikan iklan dalam bentuk video juga membantu memasarkan 

produk dan jasa yang ditawarkan. Dengan pembuatan iklan dalam bentuk video  

memberikan gambaran kepada para konsumen untuk bisa mempercayai produk dan 

jasa yang ditawarkan oleh sebuah perusahaan.  

Pembuatan iklan ARTFILMSCHOOL INDONESIA dengan menerapkan 

motion graphic merupakan iklan dalam bentuk video. Yang dimana kata lain dari 

motion graphic adalah gambar yang bergerak.  Iklan ARTFILMSCHOOL 

INDONESIA ini akan dibuat animasi motion graphic dengan tampilan yang menarik 

sehingga para penikmat iklan bisa memahami maksud dari iklan tersebut sehingga 

bertujuan untuk menarik perhatian kepada calon konsumen. 

Kata kunci : Multimedia, Iklan, Motion Graphic, ARTFILMSCHOOL 

INDONESIA 
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ABSTRACT 

 

 

Ease in getting an update today is greatly aided by technology that 

continues to evolve over time. One of the growing technology is the field of 

multimedia. Multimedia is the number given to the public media to provide 

information. Advertising is one form of information that we often encounter. 

Advertising as a media campaign that provides goods or services to deliver product 

excellence that is given or offered to the public.  

      Delivering ads in video form also helps market the products and services 

offered. By making the ad in the form of a video giving an overview to the consumer 

to be able to trust the products and services offered by a company.  

     Making ads ARTFILMSCHOOL INDONESIA by applying a motion 

graphic advertisements in video form. Other than that in which the motion graphics 

are moving images. Advertising ARTFILMSCHOOL INDONESIA will be made 

animation motion graphics with an attractive appearance so that the audience can 

understand the purpose of advertising is advertising that aims to draw attention to 

prospective customers. 

Keywords : Multimedia , Advertising , Motion Graphics , ARTFILMSCHOOL 

INDONESIA 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 


