BAB1

PENDAHULUAN

1.1 l_.ll.lrEellk:ngMﬂlllh

Media saat ini semakin banvak seperti radio. koran, mafaloh, televisi,

internel, videotran g Jain-lain.

Cara tersebut
pemasaran yang luas.

Bioskop Andromeda 4 Dimensi ini adalah bioskop satu-satunya dikota
Temanggung. tetapi peminat bioskop di kota temanggung juga sangat kurang,
kebanyakan pengunjung di bioskop ini adalah anak sekolah dasar. Pemutaran
film di bioskop Andromeda hanya dilayani jika pengunjung lebih dari 4



orang, maka bioskop tersebut membutuhkan periklanan untuk menarik lebih
banyak pengunjung. Namun “Bioskop Andromeda 4 Dimensi Temanggung”,
meskipun ingin mencapai targel pemasaran yang luas, belum mengerti
memanfantkan media ini sebagai iklan, karena tidak mengerti untuk
memproduksinya sendiri.

Temongpung adaloh 0TV {High Definition Tefevision). Ukuran yang
digunakan Full HD 1920 x 1080 px dengan Aspek Rasio 16:9,



4. Konsep pembuatan iklan ini dengan menggunakan animasi stop
motion dan time lapse serta bentuk 3D pada text Bioskop Andromeda
dan seloganya.

1.4 Maksud dan Tujuan Penelitian
1.4.1 Maksud Penelitian
a. Video_ik

menambah jl.l]'l‘ﬂﬂh pencnton di H 0
ANEImng.
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2. Bagi Perusahaan

a. Memberikan informasi untuk memperkenalkan adanya bioskep
4 dimensi di Temanggung.



b. Membantu memfasilitasi perusshaan dalam proses komunikasi
pemasaran  agar masysrakat lebih mengenal Bioskop
Andromeda 4 Dimensi Temanggung.

c. Meningkatkan doya tarik masyarskat supaya berkunjung ke
Bioskop Andromeda 4 Bimc

di Bioskop Andromeda 4 Dimensi Temanggung.
b. Metode Studi Pustaka



Penulis mengumpulkan data melalui buku-buku dan segala materi
yang berkaitan dengan proses produksi yang dapat di peroleh di
perpustakaan maupun file-file dari Internet sertn tempat observasi.

c. Metode Wawancara

si langsung dengan pihak Bioskop

BAB IV IMPLEMENTASI DAN PEMBAHASAN



Pada Bab IV akan membahas tentang proses pembuatan iklan dari hasil
analisis yang telsh dibahas pada BAB 111, yuitu pada tahap Produksi dan
Pasca Produksi.

BAB V PENUTUP
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