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MOTTO

 Bersikap realistis bukan hanya sekedar optimis, karena apa yang diambisikan 

belum tentu disetujui oleh sang penentu takdir. 

 Allah SWT tidak akan pernah memberikan cobaan diluar batas kemampuan 

umatnya, dan beliau pun tidak akan pernah meninggalkan umatnya yang 

sedang berjuang. 

 Takdir yang sebenarnya adalah hasil dari perjuangan. 

 Intervensi penting sebagai makhluk sosial, dengarkan, analisa, kombinasi dan 

implementasikan. 

 Dunia terlihat indah ketika sedang berada di atas, dan terlihat buruk ketika 

sedang berada di bawah. 
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INTISARI 

Loket 24 merupakan anak perusahaan dari PT. Netindo Solution Group 

(Netsol Mind) yang bergerak dibidang tiketing dan pembayaran online. Loket 24 

adalah sosial bisnis, dengan menggabungkan berbagai layanan yang mendukung 

kehidupan digital untuk kemudahan dan keuntungan para konsumen. Banyak 

kendala yang dihadapi yaitu diantaranya minimnya pemasaran karena masih 

terbilang umum malah biasa seperti kompetitor yang telah berdiri lebih dulu dan 

dapat dipastikan sudah memiliki konsumen tetap lebih banyak serta agak rumitnya 

tentang penjelasan mengenai pemahaman konsep dan cara kerja serta 

sosialisasinya. 

Loket 24 mengambil langkah untuk membuat iklan televisi yang mampu 

menarik calon konsumen untuk menjadi konsumen dan dapat tervisualisasikan 

dengan baik. Dengan target pasar yang dituju yaitu dari kalangan masyarakat 

umum dan dapat menjadi pilihan investasi sampingan terutama bagi para 

mahasiswa, begitu pula bisnis ini pun sangat multitasking. Oleh karena 

permintaan tersebut saya berinisiatif untuk membuat sebuah konsep iklan televisi 

teaser dengan menggunakan teknik CGI dan Stop Motion. Dengan konsep yang 

sederhana dan tidak terlalu berlebihan namun akan dapat tervisualisasi dengan 

baik dan efektif sesuai dengan ekspektasi. 

Proses pengerjaan tersebut menggunakan software Adobe After Effect Cs 

6 dan Adobe Photoshop CS 6. Software-software tersebut sudah sangat umum 

digunakan oleh para kreator atau editor perfilman tanah air dengan tujuan projek 

yang dibuat dapat maksimal dan selesai sesuai dengan yang diharapkan. Karena 

akan ada penggunaan teknik Computer Generated Imagery (CGI) yaitu efek 

khusus dalam dunia pertelevisian, dan pemberian teknik Stop Motion yang dapat 

membuat benda atau gambar diam akan terlihat bergerak, maka harus mensiasati 

ulang konsep awal supaya iklan teaser ini tidak terlihat berlebihan atau over effect 

sebagaimana iklan teaser pada umumnya yang terkesan alami dan menarik. 

Kata kunci: Loket 24, Iklan Teaser, Computer Generated Imagery (CGI), Stop 

Motion 
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ABSTRACT 

Loket 24 is a subsidiary of PT. Netindo Solution Group (Netsol Mind) 

engaged in ticketing and online payments. Loket 24 is a social business, by 

combining a variety of services that support digital life convenience and benefits 

to consumers. Many of the constraints faced by them due to lack of marketing is 

still fairly common ordinary even as competitors who have stood first and 

certainly already have consumers keep more and a little understanding of the 

complexity of the explanation of the concepts and how to work and socialization. 

Loket 24 take steps to make television ads to attract potential consumers to 

the consumer and can be well visualized. With the intended target market, from 

among the general public and can be a side investment option especially for 

students, as well as the business was very multitasking. Hence the request I took 

the initiative to create a concept teaser television ads using CGI techniques and 

Stop Motion. With a simple concept and not too much but it will be well visualized 

and effectively in line with expectations.  

The Process of using the software Adobe After Effect Cs 6 and Adobe 

Photoshop CS 6. The software is very commonly used by the author or editor of 

homeland film projects created with the goal to maximum and finish as expected. 

Because there will be use of techniques Computer Generated Imagery ( CGI ) is a 

special effect in the world of television, and the provision of the Stop Motion 

technique that can make objects or still images will appear to move, it must 

anticipate the draft early this teaser ad that does not look overdone or over effect 

as teaser ads in general that seem natural and attractive. 

Keywords: Loket 24, Teaser Ad, Computer Generated Imagery (CGI), Stop 

Motion 


