BAB1

FENDAHULUAN

anan dan melakukan
tindskan. Dunia iklan banyuk dijumpai.ikian komersi [
maupun iklan layanan masyarakat dan tentunya iklan kemesial adalah bertujuan
bisnis yang menguntungkan sehingga banyak perusahaan maupun lembaga bisnis
yang berlomba-lomba membuat iklan agar bisnisnya dikenal oleh masyarakat

luas.



Pengertian iklan adalah upaya merebut simpati, dukungan dan ketertarikan
orang akan kondisi dalam iklan. Tklan dapat mempengaruhi emosi dan kejiwaan
seseorang sehingga banyak individu terperangkap dalam suatu kondisi dalam

iklan sehingga terjadi tindakan vang dizmbil individu yang terpengaruh. Tklan

produk akan membuat seseorang individi berencana untuk memiliki {Membeli)

bisnis sosial ini multitasking dan dapat dilakukan oleh siapa saja, kapanpun dan
dimanapun. Dapat pula menjadi pilihan investasi sampingan terutama bagi para
mahasiswa vang sangat aktif dan produktif di dunia teknologi dan internet.

* it e sumberfips.com: 201 30| furti-iklm-dan-penpertianmys, hitml



Loket 24 mengambil langkah untuk membuat iklan televisi yang mampu
menarik calon mitra bisnis untuk bergabung menjadi mitra bisnis dan dapat
tervisualisasikan dengan baik. Dengan target pasar yang dituju yaitu dani kalangan

masyarakat umum dan dapat menjadi pilihan investasi sampingan terstama bag

30 detik yang akan di \aynngkan dibeberapa felevisi Jokal Yogyakarta seperti
TVRI Jogja. Jogja TV, RBTV, dan ADI

Proses pengerjaannya pun menggunakan software Adobe After Effect CS
6 dan Adobe Photoshop CS 6. Software-software tersebut sudah sangat umum
digunakan oleh para kreator atau editor perfilman tanah air dengan tujuan projek
yang dibual dapat maksimal dan selesai sesuai dengan yang diharapkan. Karena



akan ada penggunaan teknik Computer Generated Imagery (CGI) yaitu efek
khusus {special effect) dalam dunia pertelevisian. dan pemberian teknik Stop

Yogyakarta
3 Menambah pengetahuan dan wawasan pembaca terhadap dunia periklanan
evisi



1.5 Metode Pengumpulan Data

Scbagai usahs untuk memperoleh data yang benar, relevan dan sesual
dengan kebutuhan permasalahan yang dihadapi, maka diperlukan metode
pengumpulan data yang tepat guna tercapainya tujuan dalam penelitian. Metode

vang mengerti tentang periklanan t

1.53 Metode Kepustakaan

Mengumpulkan data dan informasi yang berkaitan dengan kebutuhan
pembuatan iklan televisi dan beberapa sumber referensi tertulis seperti buku-buku



yang sebagian besar tersedia di perpustakaan STMIK AMIKOM Yogyakarta dan

literature-literatur lain yang diperoleh dari internet.

1.6 Sistematika Penullsan

permasalahan yang ada, rincian biaya pembuatan iklan dan perancangan iklan
(tahap pra produksi).



BAB IV: IMPLEMENTASI DAN PEMBAHASAN

Bab ini menguraikan tshap produksi, tahap pasca produksi. dan
pembahasan mengenai iklan yang telah dibuat.
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